UNIVE RS ITAT THEOLOGISCHE FAKULTAT
LUZERN FRANZISKA WINTERBERGER, MA

27. Februar 2023 LEITFADEN NEWSBEITRAGE

Newsbeitrage fiir die Seite der Theologischen Fakultat

Wichtig: Planen Sie Newsbeitrage, die unbedingt auf die Fakultatsseite sollten, friihzeitig. Nehmen Sie 1-2
Monate vor der geplanten Veroffentlichung mit der Fakultatskommunikation Kontakt auf. So kénnen wir alle
Fragen rechtzeitig klaren, insbesondere wenn Sie Unterstiitzung wiinschen. Fir News auf der Hauptseite der
Universitat liegt die Entscheidung bei der Universitatskommunikation. Eine friihzeitige Planung kommt einer
Publikation aber entgegen. Bei nicht planbaren News kann aber naturlich auch spontan mit der TF-
Kommunikation Kontakt aufgenommen werden.

Fir die Newsseite eignen sich Inhalte mit Neuigkeitswert. Das sind insbesondere Forschungsergebnisse,
neue Publikationen, Preise, Berichte im Vorfeld von Veranstaltungen, Veranstaltungsberichte, Portraits
von neuen Angestellten oder Kooperationspartner:innen etc. Weitere Vorschlage werden aber gerne von
der Fakultatskommunikation entgegengenommen.

Selten werden Newsbeitrage auf die Fakultatsseite ibernommen, die lediglich auf Medienberichte tiber unsere
Fakultat oder Personen der TF hinweisen. Sie kdnnen solche Newsbeitrage aber fir lhre Instituts- oder
Professurseite erfassen. Nicht geeignet sind Medienberichte, die zwar thematisch mit unseren Fachgebieten
zu tun haben, aber nicht in Verbindung mit uns als Fakultat oder Personen an der TF stehen. Mdéglich sind
aber zum Beispiel Kommentare zu News, also eigene Texte Giber Medienberichte.

Uberschrift

Kurz und pragnant. Der Titel sollte méglichst aktiv sein, einen Fokus setzen und idealerweise auf eine Zeile
passen (ca. 50 Zeichen, nicht Ianger als sechs Worte). Titel, unter denen man sich alles und nichts vorstellen
kann, sind zu vermeiden.

Teaser

Dieser kurze Text sollte in maximal drei Satzen die Hauptsache des Beitrags darstellen und einen Leseanreiz
geben, also nach Mdglichkeit nicht alles verraten oder auch eine Frage aufwerfen. Dabei soll er weder den
Titel wiederholen, noch in der Einleitung verdoppelt werden. Er wird auch in Ansichten gezeigt, in denen der
Rest des Inhalts nicht ersichtlich ist.

Hauptinhalt (Formales und redaktionelle Tipps)

Zwischen 2'500 und 3'500 Zeichen. Online-Texte sollten besser kurz als lang sein. Fur die Lesendenfiihrung ist
eine gute Positionierung durch Absatze und Zwischentitel wichtig sowie ein harmonisches Zusammenspiel von
Titel, Teaser, Beginn des Texts, aussagekraftigen Zwischentiteln und Bildunterschrift. Im Optimalfall gibt es
keine Wiederholungen.

Der Text wird neutral verfasst, Meinungen werden als solche kenntlich gemacht. Folgende Hinweise helfen
Ihnen beim Gliedern Ihres Textes (vgl. auch Vorlage):

1. Der Einleitung sollte besondere Aufmerksamkeit geschenkt werden. Mit ihr werden die Stimmung des
Textes festgelegt und erste Informationshappchen geliefert. Einsteigen kann man bspw. mit einem
aktuellen Beispiel, einer Uberraschenden Erkenntnis, einer Kuriositat aus der Veranstaltung, Zahlen oder
Fakten, einer Anekdote etc. Der Einstieg besteht aus einem Absatz und erhalt keinen Zwischentitel.

2. In den folgenden zwei bis drei Abschnitten liegt der Fokus auf dem Wesentlichen. Sinnvoll ist: Ein
Gedanke pro Absatz, zwei Absatze pro Zwischentitel. (Interviews sind Sonderfélle.)

3. Zum Schluss wird der Spannungsbogen geschlossen. Dies kann durch eine Riickkehr zum Einstieg (z.B.
die Beantwortung einer eingangs gestellten Frage), einen abschliessenden Gedanken oder ein passendes
Zitat einer beteiligten Person erreicht werden. Mdglich sind aber auch eine offene Frage oder ein Ausblick.
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Fotos/Bilder

Jede Newsmeldung hat ein Bild, das auch in der Vorschau gezeigt wird. Das Bild sollte leicht erfassbar sein.
Zu allgemeine Bilder und solche, die nicht authentisch, sondern tiberzeichnet aussehen, sollten nicht
verwendet werden. Ziel ist es, das Thema es Beitrages zu unterstitzen und den potenziellen Lesenden
zusammen mit dem Titel und Teaser schnell klar zu machen, worum es geht.

Wenn es kein passendes eigenes Foto gibt, eignen sich auch Bilder aus Bilddatenbanken mit lizenzfreien
Bildern wie z.B. pixabay, pexels oder unsplash. Dort gilt zu Uiberpriifen, ob eine Quelle angegeben werden
muss und wie diese lautet. Die Universitat Luzern hat eine Lizenz von jstockphoto.com. Aus der Essentials-
Kollektion kdnnen wir Bilder kaufen. Fur historische Symbolbilder findet man haufig bei Archiven gemeinfreie
Sammlungen, z.B. ba.e-pics.ethz.ch fiir die Schweiz oder archives.gov aus den USA.

Die Fotos sollen in Format 3:2 sein und eine méglichst hohe Auflésung aufweisen (mind. 1000 Pixel). Eine
Bildunterschrift mit allfalliger Urheberangabe ist Pflicht. Zuséatzliche Fotos kdnnen als Galerie erfasst werden.

«Infobox» fiir Zusatzinformationen

Es gibt die Mdglichkeit, am Ende des Newsbeitrags eine «Box» mit Zusatzinformationen einzubauen. Diese ist
gedacht fir Angaben zu erwahnten Personen, zum beschriebenen Projekt (z.B. Laufzeit und Drittmittel 0.4.)
oder Anlass (Datum, Ort, Anmeldung, Reihe) oder auch fir die Erklarung von Hintergrundwissen, das im Text
keinen Platz hat. Es kénnen hier auch weiterfiihrende Links oder PDF erfasst werden.

Beispiele fiir Newsbeitriage

Bericht zu einer Tagung, Beitrag Uber ein Forschungsprojekt, Erfolgsmeldung, Kurzinterview vor einem Anlass

Dies ist eine erste Version dieses Leitfadens. Bitte gerne zuriickmelden, falls Dinge unklar sind oder
Informationen fehlen. Herzlichen Dank!

www.unilu.ch


https://pixabay.com/de/
https://www.pexels.com/de-de/
https://unsplash.com/
https://www.istockphoto.com/de
http://ba.e-pics.ethz.ch/#1598972129186_1
https://www.archives.gov/
https://www.unilu.ch/fakultaeten/tf/news/oekumene-will-neu-gelernt-sein-7373/
https://www.unilu.ch/fakultaeten/tf/news/forschungsprojekt-zu-verantwortung-gefoerdert-6864/
https://www.unilu.ch/fakultaeten/tf/news/internationaler-master-stoesst-auf-interesse-7098/
https://www.unilu.ch/fakultaeten/tf/news/die-krisen-setzen-sich-fort-6962/

