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Kleidung als Kommunikationsmedium

Kleidung gehdrt zu den Alltagsphinomenen, die uns allen — ob wir es
wollen oder nicht — wenigstens einmal tiglich Aufmerksamkeit abvet-
langen, Entscheidungen fordern und kulturelles Know-how aktualisie-
ren. Kleidung ist woméglich wie die Sprache pleichurspriinglich mit
Gesellschaft Gberhaupt, jedenfalls gehdrt »hekleidet seine in den Kultu-
ren, die wir uns angew&hnt haben, als zivilisiert oder modern zn be-
zeichnen, zur gesellschaftlichen Normalitit. Dennoch ist Kleidung ein
wenig beachtetes Thema in der Soziclogie. Herbert Spencer wird die
AuBerung zugeschricben, dass das Bewusstsein, perfekt pekleidet zu
sein, einen Frieden und eine Sicherheit gewihre, die die Religion nicht
zu geben vermag,! Dies mag mit der Differenz von jenseitigen und
diesseitigen Heilserwartungen zu tun haben. Die jenseitigen bleiben
immer im Modus des Méglichen, die diesscitigen gewinnen situative
Aktualitit, sind dafiir aber von kurzer Dauer.

Das Thema Kleidung wird in der soziologischen Literatur iiberwie-
gend unter der Rubdk Mode pefithrt und als immerwihrendes Kampf-
und Wertbewerbsgeschehen thematisiert, als ostentativer Konsum, der
v.a. Auskunft Gber den sozialen Status der Iiuzfer, Besitzer und Triiger
von Kleidungssticken gibt. Mode ist in Sombarts Theorie der moder-
nen Bedarfsgestaltung das ausgezeichnete Beispiel fitr Luxuskonsum.?
Barber und Lobel rehabilitieren das Modeverhalten der ametikanischen
Mittelstandsfrauen als durchaus rational, wenn man es als Statusreprii-
sentation interpretiere und die latenten Funktionen zur Reproduktion
der amerikanischen Sozialstruktur mitbedenke? Fiir Bourdieu sind -
schlieBlich die Modeschépfer und ihre Marken Distinktionszeichen in
der Magie des sozialen Feldes der Mode, in dem in einem mehrfachen
Kampfgeschehen um Spitzenpositionen, um die Definition der Spielre-

1 Esist eine vielsitierte Aussage, die ich z.B. bei Flugel pefunden habe. Vgl. John Carl Flugel,
Tie pryebology of clother (1930), London 1966,

2 Wemer Sombart, IFrschaft und Mode. Ein Beitrag gor Theorie der modernen Bedatfigestattmg,
Wiesbaden 1902.

3 Bernard Barber/Lyle §. Lobel, »Fashion in Women’s Clothes and the American Social

Systeme, in: Reinhard Bendix et al. (Hrsg.), Clars, Status and Power, Glencos 1953, 8. 323-
332, |
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geln und um die Legitimation von Wirklichkeit und Konstruktionen
gestritten wird.#

Diesen Beispielen méchte ich nicht folgen. Die genannten Aspekte
sind sicherlich alle richtig, zum Teil mit einem historschen Index zu
versehen, bieiben aber doch ungentigend, wenn man versucht, den Ge-
genstand I&lezdung soziologisch zu konstruieren, Denn Kampf und
Konkurrenz gibt es sicher auch in der Wissenschaft, der Wirtschaft, der
Liebe sowie der Politik, und Statusfragen spielen hier wie dort eine Rol-
le. Dennoch ist mit den Variablen Wettbewerb und Status keines der
genannten Phanomene, auch nicht das soziale Phinomen Kleidung, in
seiner Besonderheit beschdeben und in seinem gesellschaftlichen
Gebrauch analysiest. Ich werde Kleidung und Mode unterscheiden:
Kleidung als Universalphinomen und Mode als Temporalphinomen
bezeichnen. Ausgangspunkt meiner Uberlegungen sind an den bekleide-
ten Korper sich anschlicBende Differenzieruagen, die die Vorausset-
zung fiir eine eigene vestimentire Symbolik bilden. SchlieBlich werde
ich Kleidung als Kommunikatonsphinomen analysieren, das einen
eigenen Code, eigene Programme und symbiotische Symbole ausgebil-
det hat. Eine Skizze der Kleiderordnungen stratifizierter Gesellschaften
kann kontrastiv Autonomisierungstendenzen der modernen vestimenti-
ten Kommunikation nur andeuten. Thr Bezugsproblem besteht m.E. im
Zusammenhang von Kleidung und Personenakzeptanz. Eine abschlie-
Bende Bemerkung gilt dem Temporalphiinomen Mode, das, so mdchte
ich argumentieren, der vestimentiren Kommunikation ein Gediichtnis
verleiht.

4 Pierre Bourdieu/Yvette Delsaut, »Le Coututier et sa griffe. Contribution i une théorie de la
magiee, in: Aoer de la recherche ex seences sociafer 1 (1975), 5. 7-36. Pierre Bourdiew, »Haute
couture et haute culturex, in: ders., Questons de soriofogse, Paris 1980, 8. 196-206. Der gesamte
die Modeliteratur durchzichende Komplex der Nachahmung beruht auf einem Modell des
Wettbewerhs. Nachahmung soll erkliren, wie sich die Unterlegensn im Wettbewerb den
Uberiegenen annihern. Vgl. René Kénig, Die Meuschbeis atif dewr Lanfrteg. Die Mode im Zivilisa-
Housprogef, Miinchen 1985, 8. 175. In der psychoanalytischen Lireratur, im Anschluss an
Lacan, findet sich die Konkurzenz mit der anderen (imaginfiren) Fran als generierendes
Prinzip fiir weibliche Kieidungsprakeiken: da, im Reich des Imaginiiren, ist »die Andere«
virwell immer Gberlegen und sorgt gerade deshalb Ffiir rastlose, unermiidliche, aber vergeb-
liche Mithen und Anstrengungen, Vgl Eugénie Lemoine-Luccioni, La mbe. Ectai p.grrba:m! -
diguee sur Jg véjement, Poris 1983. 1Um den Mann — auch wenn er es bedzuern wird — geht es in
diesem Kampfgeschehen iiberhanpt nicht.
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Upnterscheidungen

Ich folge der Anregung Spencer Browns: Diraw a distincdon.’ Kleidung
setzt eine Unterscheidung, Der Raum, in dem sie gezogen wird, ist der
Kérper. Die durch die Unterscheidung eatsiehenden Seiten sind det
bekleidete und der nackte I{6rper. Nacktheit ist weit davon entfernt, ein
natiirliches Phinomen zu sein. Sie ist seibst Produkt der Zivilisatdon und
entsteht erst mit der Kleidung., Der erfsten Unterscheidung zwischen
Bekleidetsein und Nicht-Bekleidetsein folgen viele weitere auf beiden
Seiten. Soziologisch erheblicher sind freilich die Unterscheidungen, die
an Bekleidung anschlieBen. Vor allem deshalb, weil daran weitete Diffe-
renzierungen anschlieBen kénnen.

Der Kérper wird so zur Einheit einer Form, deren eine Seite wir als
Bekleidetsein beschreiben wollen, Alle weiteren Unterscheidungen
kniipfen auf dieser Seite an. Nacktheit bleibt fiir sich zunichst eine nicht
weiter unterschiedene Seite, obwohl wit natltlich auf diese andere Seite
wechseln kénnen, Dann zeigt sich, dass auch die Semantik der Nackt-
heit historischen Wandlungen unterworfen ist. Wihrend die im Mittelal-
ter vorherrschende christliche Auffassung des »siindigen Korpers« 6f-
fentliche Nacktheit mit Héresie in Verbindung bringt, verbinden sich in
der Konzeption der Renaissance Kérper und Erotik, daher wird Sffent-
lichke Nacktheit als Zeichen von erotscher Ausschweifung wahrge-
nommen. Schliefilich wird mit der medizinischen Reinterpretation des
Korpers im 18, und 19, Jahrhundert 6ffentliche Nacktheit als Zeichen
von Wahnsinn aufgefasst. Der unbekleidete Kdrper hat seinen legitimen
Ort mehr und mehr im Privaten.S Dem Wandel der Konzeptionen des
Kdrpers entsprechen freilich auch Transformationen der Kleidungsge-
wohnheiten: die Bedeckung des »unreinen Fleisches«, die erotisierende
Kleidung, die hygienisch-gesunde Variante der duBeren Erscheinung.

Beim Wechsel auf die Seite des unbekleideten Korpers wiirde sich
auch zeigen, dass die nackte Haut faldg oder glatt, dass der Kérper grof3
oder kiein, dick oder diinn, méinnlich oder weiblich, alt oder jung, dun-

5 Georpe Spencer Brown, Laws of Farr, London 1969, S. 3,

6 Vgl dazu Jean-Claude Bologne, Histoire de ln pudenr, Paris 1986, bes. 8. 92 ff, und passim. Er
kann zeigen, dass die Geschichte der Scham, die sich ganz wesentlich anhand der Proble-
matik von Nacktheit und Bekleidersein entwickelr, gleichzeitg linear uad zirkulir vediuft.
Es geht also nicht um schlichte AblGsemodelle, sondern um zusiitzliche Differenzierungen.
So besteht bereits im Mittelalter neben dem Konzept des schwachen siindigen Korpers das
Alltagskonzept des voradamistischen unschuldigen Leibes. Daher ist zB. die Nacktheit im
Bade keineswegs skandalés.
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kelhiiutig oder hellhiutig usw. sein kann. Ein Teil der Unterscheidungen
kehrt auf der Seite des bekleideten Kérpers wieder. Diesmal aber spezi-
fisch iiberformt. Das Zeichen, das nun etwa die Differenz minnlich
versus weiblich ausdriickt, etwa der Rock gegenitber der Hose, ent-
stammt dem sozialen Zeichenvorrat, ist Moment einer Sondersprache.
Das gleiche gilt fiir das Alter, das durch bestimmte Kleidungsstiicke
oder Farben charzkterisiert wird. Sie verdanken sich der jeweiligen kul-
turellen Symbolik der sie niitzenden Gesellschaft. Fin Beispiel fiir die
Farbe Weil in Europa gibt etwa Yvonne Deslandres:

»Il y eut peu de vétements entiérement blancs avant la fin du

XVIIle siécle, oit se répandit I'habitude d'habiller les enfants en -
blanc, d'un entretien facile, sous linfluence des hygiénistes. Le

blanc acquit 4 ce moment pour la premiére fois une connotation

d'innocence, et devint peu 2 peu un symbole de la virginité [...].

Ies robes de baptéme, de premiére communion, de mariage de-

viennent, pour un siécle, blanches.«

Wie das Zitat zeigt, werden vestimentiire Codes benutzt, um eine Fiille
von Unterscheidungen zum Ausdrack zu bringen, die mit den Kérpern
ihrer Triiger im engeren Sinne gar nichts zu tun haben: Es wird eben
nicht nur Alter und Geschlecht bezeichnet, sondern sozialer Starus
(auch Alter und Geschlecht werden in gewisser Weise erst durch Klei-
dung von bloB fiir natirich gehaltenen Gegebenheiten zu scharf unter-
schiedenen sozialen Kateporien) wie Berufspositionen, soziale Ringe
usw, Es wird bereits hier deutlich, dass auch verschiedene soziale Anlis-
se wie Taufe, Hochzeit oder Erstkommunion — die Reihe lieBe sich
beliebig fortsetzen — vestimentir codiert werden kénnen.

Es itberrascht daher nicht, dass Autoren wie Condorcet, Hegel, Cat-
lyle — und viele andere — die Kleidung fiir ein Zeichen hielsen, das den
Menschen vom Tier unterscheidet. Der Grund liegt eben in der Tatsa-
che, dass es sich bei der Kleidung nicht lediglich um ein individuell
zweckdienfiches Mirtel zum Schutz gegen Kiite oder Sonnenstrahlen
handelt, sondern um einen sinnhafe struktusderten Zeichenzusammen-
hang. Kleidung als Zeichenzusammenhang also stellt wie Sprache oder
Schrift ein Medium gesellschaftlicher Kommunikation dar. Es hat ge-
wiss eine eingeschrinktere Reichweite als die beiden anderen Medien.
Es gibt zahlreiche Signifikate, denen zwar sprachliche, aber keine vesti-

¥ ¥Yvonne Deslandres, »Les Modes vestimentaires dans la société oceidentales, in: Jean
Puirier (Hrsg), Histoire des mears, Bd.1, Paris 1990, 8. 1035.
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mentiren Signifikanten entsprechen. Trotzdem ist das Reich der Texte,
denen textile Signifikanten korrespondieren, ganz erheblich, Nicht alle
Texte sind Textilien, aber alle Textilien sind Texte oder doch wenigstens
Textkomponenten.

Der Grund fiir die vergleichsweise grofie sprach- bzw. schriftanaloge
kommunikative Reichweite vestimentiirer Ausdrucksmittel hiingt wie bei
den beiden anderen Kommunikationsmedien auch mit der hohen inne-
ren faktischen und virtuellen Differenziertheit der vestimentiren Zei-
chen zusammen. Gibe es nur die Mdglichkeit, den Korper entweder
ganz zu verhiillen oder ganz zu enthillen, wite tiberdies fiir zlle Perso-
nen nur eine Gewandform vorgesehen, wilrden det vestimentiire Zei-
chenvorrat und seine situative Artikulation natiirlich erheblich schrump-
fen. Gesellschaften und Gruppen lassen sich jedenfalls danach unter-
scheiden, wic grof3 der textile Zeichenvorrat ist und wie elaboriert oder
restringiert die Codes der Verwendung fit ihn sind. Als generelle sozio-
logische Hypothese liegt es nahe zu vermuten, dass die soziale und die
vestimentire Differenzierung in hohem Malle miteinander korrelieren,
Das trifft auf alle drei Formen der sozialen Differenzierung, also strati-
fikatorische, funktionale und auch- auf segmentiire zu. Zusitzlich ldsst
sich leicht belegen, dass auch ein héheres Ausmal gesellschaftlich be-
dingrer Individualisierung vestimentire Ausdrucksmdglichkeiten — nicht
Notwendipkeiten — der Personen einschliefit. So wie ein Gewand {ibet
den Beruf, das Geschlecht, den Familienstand, den Rang, die Funktion,
den Anlass informieren kann, so kann es auch dazu dienen, die Zugehs-
rigkeit zu segmentiren Gruppen zu bezeichnen. Man denke etwa an die
schortischen Kilts, deren Muster zumindest urspriinglich Zeichen fiir
die Clans waren, oder aber auch an die Trachter, die nicht nur Ge-
schlecht, Alter und Familienstand symbolisierten, sondern aufierdem
typisch fiir bestimmte Regionen waren oder sind und innerhalb dieses
Typus noch Raum fiir individuellen Chic oder ptivate Besonderheiten
lieBen.®

B In der Kuluranthropologie wurde Kleidung bis vor wenigen Jahren als materiale Kultur
behandelt, die vorrangig museale Bedeutung hat. Seit einigen jahren wird sie auch im Zu-
sammenhang mit kultureller und ethnischer Identitiit thematisiert. Kletdung wird in einer
Welt der wechselnden Identitiiten zu einem Identitiits- und boundery-marker. Sie symholi-
siert weltgesellschaftliche, ethnische und nationale Inklusions- und Exklusionsbewegungen.
Eicher konstatiert daher fiie dic Gegenwartsgesellschaft cine Gleichzeitigheit von Welt-
Moden (Jeans, Trench-Coats, T-Shirts, Turnschuhe, erc)) und sich ihr teilweise widerset-
zenden, tzilweise konfliktlos parallel gepflepten ethnischen und nationalen Kleidungsstilen,
Det mit westlichen Moden koexistierende japanische Kimona ist ein typisches Beispiel fiir
»national-dress«. Vigl. Johanne B. Eicher, Drets and Etbiicity, Change acrosr Spoce and Time,
Oxford/Washington, D,C, 1995, bes. 5. 295 £,
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Die virtuell beliebig steigerbare Differenzierbarkeit der Materialitit
der Kleidung? ist die Basis fiir jene erwihnte prinzipiell universelle
kommunikative Verwendung. Es beginnt mit den Stoffen: Vom Samt
bis zur Seide, vom Leinen bis zur Baumwolle, vom Leder bis zum Bast,
von der Wolle bis zum Stahl der Riistungen, von den immer zahlreiche-
ten chemischen Fasern, von der Spitze bis zum Gold oder den Edel-
steinen des Schmucks, denn auch der Schmuck gehért zur Kleidung und
seinem Signifikantensystem. Dieser Vielfalt entspricht die groBe Zahl
von Fertigungsweisen, Von den Farben war schon die Rede. Thre Sym-
bolik wandelt sich von Land zu Land, von Epache zu Epoche. So ist
das Rot in vormoderner Zeit stets ein iberaus kostbarer Farbstoff, im
Mittelalter den Firsten und Kardindlen vorbehalten oder als 'Brautge-
wand bei vornehmen Hochzeiten am Platze, in China aber die Farbe der
Wollust, Die wichtigste Form — im Sinne einer. strikten Kopplung der
im Medivm vorhandenen Elemente —, die es hier zu beriicksichtigen
gilt, wire diec Form des Kleidungsstiicks selbst, sein Schnitt: Kleid oder
Rock, Jacke, Blouson, Mantel, Bluse, Hemd odet T-Shirt, Schlips oder
Federboa, Frack und Fliege, Hose, Anzug oder Kostiim, Gelenktie-
menpumps oder Ballerinas, Hut, Miitze ader Kapuze, Faltenwurf oder
strenger Schnitt, Enge oder Weite, k6rpernah, kdrperfern.

Fast alle der penannten Kleidungsstiicke {und ich habe mich auf eine
Auswahl aus unserer eigenen Kultur und Epoche beschrinkt, sonst
miisste die Liste schier ins Unendliche wachsen, Helm und Ketten-
hemd, BiiBergewand und Kampfanzug, Tunika und Kimono usw.) ha-
ben neben einer Konnotation des Kérperteils, den sie verhiillen, eine
Beziehung zum Anlass und zur Identitit der Person, die sie trigt, etwa
zum Geschlecht des legitimierten Triigers oder der Triigerin. In Frauen-
kleidern zu gehen, wenn man ein Mann ist bzw, umgekehrt, kann als
erheblicher symbolischer Verstol niche nur gegen die Kleiderordnung,
sondern gegen die 6ffentliche Ordnung schlechthin gewertet werden
und massive Sanktionen nach sich ziehen. Im 14. Jahrhundert wird

festgehalten, dass die Neigung der Frauen, minnliche Kleidungsstiicke .

zu benutzen, dem sittlichen Empfinden der Zeit héchst zuwider laufe.
Und in der Speyerer Kleiderverordnung von 1356 wird den Biirgerinnen
verboten, Minnermintel zu tragen. In der Strafburger Bestimmung von

9 Materialitit der Kommunikation im Sinne von Hans Ulrich Gumbrecht/K. Ludwig Pfeif-
fer (Hrsg.), Materialititen der Kommennikation, Frankfure a.M. 1988, Obwceh! in diesemn Band
zwar vom Kérper, den Medien, von der Musik, dem Rhythmus und dem Tanz bis za
AIDS und dem Immunsystem, von der Sprache, dem Buch und der Schrift bis zur
Schreibmaschine, von sehr vielen materialen Signifikanten und Signifikaten die Rede ist,
bleibt die vestimentire Kommunikadon und Kleidung als deren Medium vollkommen un-
erwithnt,
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1493 ist es ihnen nicht gestattet »lnabenmintel« zu haben.!0 In Frank-
teich harte sich um 1100 eine Unisex-Made etabliett, die deatlich am
Raffinnement der Damenkleidung orientiert war!! Jedenfalls war die
Geschlechterdifferenz, bevor sie im 19. Jahrhundert zur Leitdifferenz
der vestimentiren Kommunikatdon wurde und das Ordnungsmuster
nach Schichten und Stinden abidste, immer schon Gegenstand der
Kleidungssemantiken. Gegenwirtig ist das Tabu des anderen Ge-
schlechts auf beiden Seiten der Differenz unteeschiedlich stark:

»Es besteht ein soziales Verdikt der Effeminierung des Mannes«
— wie Roland Barthes betont — »withrend umgekehrt die Ver-
ménnlichung der Frau nahezu iiberhaupt nicht sankrioniert ist —
bezeichnenderweise kennt die Mode den Bep-look. Weibiich und
manniich verfligen jeweils {iber eine eigene Rhetorik, weiblich kann
auf die Vorstellung einer wirklichen Frau im »emphatischen Sin-
ne« verweisen. Der Boy-look dagegen hat, soweit er notiert wird,
weniger einen sexuellen als vielmehr temporalen Wert; er dient
als zusitzlicher Hinweis auf eine ideale Altersstufe, der in der
Modeliteratur immer mehr Bedeutung zukommt: das Jugendalter
(dte Junorer). Straktural stellt sich jugendfich als komplexer Termi-
nus der Diffetenz ménnfich/ weiblich dar. Er tendiert zum Andro-
gynen. Das Bemerkenswerte an diesem neuen' Ausdruck ist je-
doch, dass er das Geschlecht zugunsten des Alters zuriicktreten
lafit.«12

Die Unterscheidungszeichen zwischen minnlicher und weiblichet Kiei-
dunp finden sich ausschlieBlich im Detail. Und es ist tatsichlich die
weibliche Kleidung, die die minnliche mehr und mehr zu absorbieren
vermag, Die Differenz weiblich{ niinniich ist aber keinesweps bedeutungs-
los geworden, was schon an den subkulturellen Praktiken des Cross-
Dressing deutlich wird. Hier wird Transgression zum symbolischen Ein-

und Ausschlusstitual,l3

10 Lieselotte Constanze Eisenbart, Kieiderordunngen der denischon Stidte spriseben 1350 mud 1700,
Frankfurt a.M. [w.a] 1962, 5. 96 £,

11 Bologne, Hirtoire de Iz pudenr, 2.0.0., S, 64.

12 Roland Barthes, Die Sprache der Mode, Frankfurt a.M. 1985, $.263 f. Eine ihnlich intensive
Betreuang der Differenz miinnlich/weiblich findet sich nur noch im Familiensystem und in
den medizinischen Progeammen des Gesundheitssystems, Auf die Pridominanz der Ju-
gendlichkeit vor Geschlecht, bzw. der Jugendkultur als eine statustranszendierende Katego-
tie hatte Tenbruck hingewiesen. Vgl. Friedrich H. Tenbruck, Jugend mid Gerelischafl: Saxgolsgi-
sche Perspedsiven, 2, Aufl., Freiburg 1965,

13 Vgl Masjorie Garber, Vesied Interesis. Cross-Dressing ¢ Cultural Amdety, New York [ua)
1992,
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Eine zweite Unterscheidung, die mit den hier erwihaten Kleidunps-
stiicken verbunden ist, bezieht sich auf die Diffetenz von Ober- und
Unterbekleidung. Seit dem 19. Jahrhundert wiederholt sich in der euro-
pilischen Kultur die Unterscheidung zwischen Bekleidung und Nackt-
heit in der Sphiire der Bekleidung noch ¢inmal (in vielen Gesellschaften
existiert sie nicﬁt}. Es handelt sich um einen Wiedereintritt einer Unter-
scheidung in eine Unterscheidung, Das Sichtbarwerden der fiir Un-
sichtbarkeir bestimmten Kleidungsstiicke kann dann setbst Peinlichkeit
ausldsen oder als gezielte Provokation fiir verfithredsche Verwirrung
sorgen, Jedenfalls sorgen re-entries in dieser Sphire fiir alle méglichen
Formen von Verweisungen, die strategisch genutzt werden kdnnen. Das
hing: damit zusammen, dass alles Verhiilien immer auch auf das Ver-
hiillte verweist und es insofern in seiner optischen Unzuginglichkeit
doch vergegenwiirtigt. Ahnlich wie ein ungedffneter Briefumschlag anf
den verborgenen Text verweist'4, so stellt jedes Kleidungsstiick,.das
aktuell von jemandem getragen wird, einen Verwels auf das Geheimnis
des verborgenen Koérpers dar. Der Sinn der vestimentiren Deixis ist
gerade iene enthilllende Verhiillung,

Mit der ersten Unterscheidung, die ich getroffen hatte, war der Kor-
per selbst in zwei Zonen peteilt worden, ndmlich in die der Nacktheit
und die des Bekleidetseins. Dabei hat bereits diese Unterscheidung eine
synchrone und eine diachrone Seite. Die beiden Seiten konnen als ein-
ander ausschlieBende Zustinde aufgefasst werden, deren Legitimitit
dann z.B. bestimmten Situationen symbolisch zugeordnet wird, etwa die
Nacktheit der Nacht oder der sexuellen, hygienischen oder medizini-
schen Intmitit {vielleicht auch bestimmten Sonderformen des Sports
oder der Freizeit: Sauna, Strand), die Turnhose der Turnhalle, die Berg-
stiefel dem Wandetn, das Abendkleid dem Ball oder Opembesuch usw.,
wobei diese Situationen zeitlich getrennt sind. Es gibt aber auch eine
synchrone Dimension dieses Gegensatzes. Bekleidetsein trennt eine
sozial sichtbare Zone des Leibes, sozusagen seine nur durch das Kleid
hindurch petzipierbare Materialitiit, von der inneren Sphire des Korpers
an sich ab, also sozusagen die unsichtbare Nacktheit, die nur fiir den
Besitzer des Korpers erfassbar, fiir die Gbrigen nur erahnbar, aber als
unsichtbarer Horzont gleichwohl stiindig prisent ist. Die Differenzen
der Kleider selbst fiigen dieser selbst bereits zweiseitigen Differenz neue
hinzu, Dies wird vor allem dann deudich, wenn man sich klarmacht,
dass die erwihnten Bedeutungsunterschiede von Stoffen, Farben, Mus-

14 Zur Problematik des Geheimnisses vgl. Cornelia Bohn, »Ins Feuer damit: Soziologie des
Bricfpecheimnisses«, im: Aleida Assmann/Jan Assmann (Hrsg.), Schéeier und Schielfe, Miin-
chen 1997, 8. 41-52; und die anderen Beitriige in diesem Band.
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tern, Kleidungsstiicken, Schnitten usw. aufs vatabelste bedeutungs-

trichtig miteinander kombiniert werden kénnen und dass die Maglich-

keiten solcher Kombinationen ihrerseits einem vestimentiren Regelwerk

unterworfen sind. Kleider passen oder passen niclit zusammen, sie pas-

sen ader passen nicht zum jeweiligen T'tiger oder Anlass. Erst die die-

sem Repelwerk zugrundeliegenden genannten Typisierungen und ein

vierfacher Verweisungszusammenhang nach einem Wer, Was, Wo und

Wann — man kénnte auch von der sozialen, sachlichen, lokalen und

zeitlichen Indexikalisierung der Kleidung sprechen — verleihen dieser
einen sozial kommunizierbaren Sinn.

Vestimentdre Operationen

Ich habe bislang Kleidung behandelt wie eine Sprache, die man verste-
hen kann wie cinen lesbaren Text, der auf einem differenzierten Zei-
chenzusammenhang, Verkniipfungsregeln, Verweisungsiiberschiis-sen
und Semantiken aufruht. Kleidung bleibt aber soziologisch unverstind-
lich ohne die Beriicksichtigung der Tatsache des Ttagens von Kleidung;
denn wir befinden uns im Sinne unserer Ausgangsunterscheidung auf
der Seite des bekleideten Korpets.

Roland Barthes unterscheidet zwischen realer Kleidung und ge-
schriebener Kleidung und stiitzt seine Analyse ganz und gar auf die
geschriebene Kleidung, da man erst durch die Transposition in ein an-
deres Medium die semantische Pertinenz der Kleidung in ihrer ganzen
Reinheit finde.!> Anders als Barthes gehe ich davon aus, dass die getra-
gene Kleidung selbstexplikativ ist, da sie sich immer als Aktualisierung
von patentiellen Verweisungsiiberschiissen realisiert. Das schiieBt den
Zwang zur Selektion ein und schafft damit einen gegenwiirtigen Sinn,
den die geschriebene Kleidung nicht wiederzugeben vermag, obgleich
diese einschiieBlich ihrer Rhetorik einen wichtigen Bestandteil der Po-
tentialitdt darstellt, vor deren Horizont sich reale Kleidung akeualisiert.

Kleidung im hier behandelten Sinne ist also nicht nur ein — sejt dem
massenhaften Gebrauch von Schrift, Buchdruck und Photographie —
fiir alle zuginglicher Zeichenvorrat bzw. Votrat an bekannten Mustern
und typisiertem Sinn, sondern auch eine spezifische kommunikative

15 Barthes, Dde Sprache der Mode, 0.0.0., 8. 18. Hier zeigt sich das ungeltiste Problem von
Strukruralismus und Semiotik: Die Diskontinuitit von Sprache und Sprechen, Zeichensys-
tem und Zeichenaktualisierung, Vil duzu Carnelia Bohn, Schrif#chieit und Gesellschaft. Kow-
aupiideation snd Sogalitdt in der Nengeit, Opladen 1999, Kap. 2. Dennoch handelr es sich in
Barthes' Text um eine ausgezeichnere Analyse des semantischen Raums sileidung, die ei-
gentlich diber die Méglichkeiten der verwendeten Theotie hinausgeht.
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Operation. Sie verwirklicht sich durch die konkrete, von Situation zu
Situation wechselnde Realisierung von Selektionen. Man trigt dieses
Kleidungsstiick und nicht jenes. In dieser Hinsicht unterscheidet sich
Kleidung als vestimentire Operation von der Kleidung als Ensemble
von Signifikanten und fiir den Wiedergebrauch von typisiertem Sinn wie
das Sprechen von der Sprache, das Schreiben von der Schrift, das Zah-
len vom Geld, Da die geschricbene Kleidung, die photographierte Klei-
dung, die musealisierte Kleidung den Méglichkeitsranm und damit die
Verweisungsiiberschiisse einer jeden vestimentiiren Operation ins Un-
ermessliche steigert, setzt sic jede Aktualisierung erhShtem Selektions-
drck aus, Wenn aber die soziale Bedeutung der Kleidung nicht schon
in ihrer transponierbaren Textualitit erschopft ist, misste sie nicht nur
als semantischer Raum unterscheidbar sein — im Sinne »eines héherstu-
fig peneraiisierten, relativ situationsunabhingig verfiighaten Sinnes.«!6
Luhmann hatte ja die Semantik einer Gesellschaft, ihren Vorrat an be-
reitgehaltenen Sinnverarbeitungsregeln — man kénnte auch sagen: ihre
Erwartungen, die Sinnsysteme strukturieren — von den Sinn aktualisie-
renden Erejgnitsen des Erlebens und Handelns unterschieden.

Wenn wir Kleidung als ereignishasierte Kommunikation auffassen, so
ist das sie reproduzierende Element die Kommunikation dureh Kleidung
und nicht schon die Kommunikation #ker Kleidung. Kleidung, so meine
These, ist nicht nur ein Thema der gesellschaftlichen Kommunikation,
sondern selbst gesellschaftliche Kommunikation, Im Sinne eines spezifi-
schen Universalismus spezialisierter Kommunikatonen ist sie spezi-
fisch, insofern sie in ihrer pesellschaftsinkludierenden Wirkuag von
Personen durch nichts zu ersetzen ist — weder durch das Reden iber
Kleidung, noch durch andere Kommunikationsformen.!? Sie ist univer-
salistisch, da sich die dem Kleidungsmedium eigene Symbolik prinzipiell
jedes Themas annehmen kann: Das Che Guevara-Emblem auf dem T-
Shirt ist politisch konnotiert, Frank Zappa, Bob Dylan oder ein Gemiil-
de von Kandinsky an gleicher Position thematisieren Kunst i Klei-
dungsmedium, Birkenstocksandalen spielen anf Gesundheit an, Turn-
schuhe auf Sport, etc. Dennoch handelt es sich nicht um Politik-,
Kunst-, Gesundheits- oder Sportkommunikation, vielmehr um vesti-
mentire Kommunikation, deren spezifische Operation durch die Diffe-
renz Tragen/Nicht-tragen bestimme ist.

16 Niklas Luhmann, »Gesellschaftliche Strukrur und semantische Traditione, in: ders., Garsft
sehigfissirakiur nnd Senrantik, Bd. 1, Frankfurt a.M. 1980, S. 19.

17 Selbst im Mizchen schligt ein solcher Versuch fehl wie Andersons »Des Kaisers neue
[Keidere zelge. Dass Kleidung wie Sprache, Schrift, Kunstwerke, Geldnoten etc. wahrge-
nommen werden miissen, sei hier vorausgesetat.
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Durch diese Operation wird Tragen von Kleidung zu einem ereignis-
bezogenen Vorgang, der in stindigem Wechsel begriffen ist. Preilich
zerfillt die Breigniseinheit der vestmentiren Kommunikation nicht so
schnell wie bei einer sprachlichen Verlautbatung. Die Ereigniszeit einer
vestimentiren Operation kann in Realzeit ausgedriick: erheblich linger
seirt als ein gesprochener Satz, aber kiirzer als die Mitteilung der Sinn-
einheit eines geschriehenen Textes oder ebenso punktuell wie eine Zah-
lung, Am ereignisbasierten Charakter der vestimentiren Kommunikati-
on dndert sich grandsitelich nichts — zumal wenn man bedenkt, dass die
getragene Ileidung ihren Mitrellungsgehalt situativ verindert: Man
lockert die Krawatte und schaltet auf informell um, man zieht die Jacke
aus und signalisiert Arbeitsatmosphire, man lisst den verrutschten Tri-
ger des Sommerkleides in dieser Position und schaltet von sommerlich
bekleidet auf Verfithrung um, man setzt den Hut auf und gibt zu ver-
stehen, dass man nicht bereit ist, den Aufbruch noch linger hinauszu-
zOgern, man zicht den Mantel tiber den Arztkittet und schon ist man
nicht mehr in dieser Rolle ansprechbar, Diese und viele andete Informa-
tionen (Fremdreferenz), etwa iber den Anlass einer Zusammenkunft
oder das Geschlecht, den Status, die ethnische Zugehdrigkeit des Ge-
sprichspartners, lassen sich mittels vestimentirer Operationen (Selbstre-
ferenz) mitteilen. Es sind Mitteilungen, insofern sie als Selektionen im
Horizont von Kleidungsalternativen fungieren,

Vestimentire Kommunikationen lassen sich in vieledei Hinsicht
sprach- und schriftanalog beobachten, setzten aber gleichzeitig Sprache
und Schrift voraus. Denn die gegeniiber Sprache und Schrift deutlich
restringiertere Symbolik des Kleidungsmediums wird erst durch die
sprachlich und schriftlich formulierte vestimentire Semantik konstitu-
iert.!8 Auch ist die Reflexivitit vestimentdrer Operationen weniger flexi-
bel als die der sprachlichen Kommunikation: Kleidungsstile kénnen
Kleidungsstile kommentieren, zitieren, etc. Ist Kleidung als Kommuni-
kationsphiinomen also in gewisser Hinsicht sprachlicher und schriftli-
cher Kommunikation analog, bleibt sie in anderer Hinsicht hinter deren
Méglichkeiten zurlick. Auf Grund ihrer spezialisierten kommunikativen
Wirkung, peht Kleidung als Kommunikationsmedium aber auch {iber
Sprache und Schrift hinaus. Diese Besonderheit gibt Anlass zur Hypo-

18 Erhilt die vestimentiite Kommunikation emblematischen Charakter, wirkt sie inkludierend
und exkludierend, indem sie Gruppenzugehdrigheiten konstituiert. Zum emblematischen
Charkrer der Kleidung vpl. Hans-Georg Soeffner, Emblemntische und symbalische For-
men der Orientierungy, in: ders., Aurlegung des Afltagr — der Alftag der Aurkgung, Frankfurt
aM. 1989, 5. 13B-185. Kleidung fungiert insofetn als Symbol, als sie stellvertrerend fiir an-
deres stelit und nicht nur auf anderes verweist.
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these, vestimentires Handeln und Etleben sei in der Moderne in der

Form symbolisch generalisierter Kommunikationsmedien strukmiriert.
Als Erfolgsmedien iiberbriicken diese zunichst wie das Verstehens-

medium Sprache und das Verbreitungsmedium Schrift die Alter/Ego-

Differenz, statten aber Kommunikationen darfiber hinaus mit Annah-

mechancen aus. In der rhetorischen Tradition hatte man von Persuasion
gesprochen und zielte auf die Sicherung der Adhision des Adressaten
der Kommunikation auf der Grundlage eines normativ festgelegten
Regelkanons. In der Sprechaktthearie witd diese Funktionsstelle durch
den Begriff der Perlokution besetzt und bleibt einem ganz bestimmten
Typ von Aussagen vorbehalten. Die kommunikative Wirkung des Klei-
dungsmediums in der Moderne beruht aber weder auf Aussagen, noch
kann sie — im Unterschied zur Vormoderne — auf einen normativen
Regelkanon zuriickgreifen.!® Vielmehr beruht sie auf einer spezifischen
Symbolbildung, die generalisierbar, d.h. iberrraghbar ist und riickt damir
in die Nihe von symbolisch generalisierten Kommunikationsmedien.
Erfolgsmedien umgehen dem Sprachmedium typische Kontingenzen,
Verhandlungs- und Verstindigungsaufwendungen, indem sie Selektio-
nen und Motivation durch ihre je spezifischen Symbolbildungen anei-
nanderkoppeln,® Die Ausdifferenzierung symbolisch generalisierter
Kommunikationsmedien erfordert zunichst ein Bezugsproblem und
eine Zurechnungskonstellation. Das Problem des Kleidungsmediums,
das ich in der kommunikativ ratifizierten Personenakzeptanz sche —
darauf komme ich zuriick —, ist sichetlich an die typisch modeme Vor-
aussetzung gebunden, dass die Wahl der Kleidung als kontingente Selek-

tion sichtbar und zurechenbar wird. Es wird immer dann wirksam,.

wenn Ego eine vestimentire Identititsaffirmation Alters zur Primisse

seines weiteren Handelns macht oder diese — im Falle der Ablehnung

det Kommunikation — in Zweifel zieht und entweder nach anderen
Dokumenten wie Pissen, Zugehdrigkeitsgaranten, Zertifikaten, Lebens-
geschichten, etc. fragt oder die Kommunikationsofferte schlicht ablehnt
— durcheus im Sinne des von der Ethnomethodologie geprigten Beg-

19 Vgl zur Rhetorik der Tradition Roland Barthes, »L'ancienne Rhétoriques, in: Conmrnnicati-
ons 16 (1970), 8. 172.229; die moderne semiotische Rhetok, die auch Barthes Modestudie
zugrunde liegt, zielt nusmehr uf die formale Analyse der internen Funktionsweise von
Texten, dessen Modell die Sprache (Jangage) ist.

26 Zur Theorie symbolisch generalisierter Kommunikationsmedien vgl. Niklas Luhmann,
»Einfithrende Bemerkungen zu einer Theorie symbolisch generalisierter Kommunikati-
onsmedieny, in: dets., Soggodogische Aufkiirung 2, Opladen 1982; ders., Die Gerellichaft der Ge-
seilechaft, Bd. 1, Frankfuer aM. 1997, 316 f£. und prssim. In der Evolution der Kommunika-
tion treten symbolisch geneeafisicrte Kommunikationsmedien — darauf hat Luhmann im-
mer wieder hingewiesen — das Brbe der Rhetorik als Persuasivtechnik iiberwiegend miind-
lich kommunizierender Gescllschafien an.
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tiffs des passing. Eine Zurechnungskonstellation lisst sich analog zum
Geld- und Kunstmedium bestimmen: Alters Handeln wird von Ego nur
erlebt (Ah > Ee), wobei Ego- und Alterpositionen als oszillierende
Gréllen fungieren, Im Falle der entwickelten Medien (Geld, Wahtheit,
Liebe, Macht) diente deren kommunikative Verwendung bekanntlich
gleichzeitig als Katalyse der Funktionssysteme Wittschaft, Wissenschaft,
Familie, Politik/Recht. Ob wir analog zu diesen Differenzierungspro-
zessen von einem ausdifferenzierten Subsystem Kleidung sprechen
kénnen, méchte ich hier offen lassen. Deutlich ist jedoch, dass es sich
um einen symbolisch konstituierten kommunikativen Komplex handelt,
der ber eine eigene Geschichte und — wie sich zeigen wird - iiber ein
eigenes Gedichtnis verfiigt. :

Deutlich scheint mir auch, dass sich die spezifischen Operationen
(Tragen/Nicht-Tragen) des wie auch immer heuristisch verstandenen
Kommunikationsmediums Kleidung an einem bindiren Code orenderen.
Er wirkt an jeder Operation mit, denn andets liefle sich die Operation
dem Medium und evtl. dem Funktionssystem gar nicht zuordnen. Geht
es bel der vestimentiren Operation um die generative Fortschreibung
des spezifischen Kommunikation, so antwortet det bindre Code auf das
Problem der SchlieBung, d.h. auf das Problem des Etkennens der Sys-
temzugehdrigkeit von Operationen, Mit dem Kleidungsmedium hat sich
m.E. der biniire Code tragbar/nichi-tragbar herausgebildet, eine Unter-
scheidung, die ohne jede Entsprechung in der Umwelt fungiert,

Da hindre Codierung die Ausdifferenzierung und Spezifikation eines
Mediums im Unterschied zu anderen sichert, ist sie nur innerhalb der
jeweiligen Kommunikation informativ. Da sie als Priferenzcode organi-
stert ist, wird in der Regel an den positiven Wert tragbar und nicht an
den Wert nicht-traghar angeschlossen. Binire Codierungen erzeugen
eine Zweitversion dessen, was ohnehin vorhanden ist. Der Code trag-
bar/ nicht-traghar dupliziert die pure Evidenz des Tragens von Kleidung
durch eine Negativversion: Der Wert nicht-tragbar dient ausschlieBlich
als Reflexions- und Kontrollwert, der die Kontingenz der Bedingungen,
unter denen etwas tragbar ist, symbolisiert. Bindre Codes sind daher
offen fiir die Heraushildung von Programmen, die erst Kriterien dafiir
anbieten, welcher der beiden Codewerte in Betracht kommt. Wihrend
der Code tragbar/nicht-traghar mit dem Gebrauch des Kleidungsmedi-
ums repeneriert wird und deshalb invariabel ist, zeichnen sich Pro-
gramme durch eine hohe Variabilitit aus und durch Offenheit gegen-
iiber sonstigen Entwicklungen in der Gesellschaft.!

21 Akzeptiezt man den perade skizzierten operativen Zugang, so ist es abwegig, davon auszu-
gehen, dass der Code tengbar/nicht-traghar politisch, jutistisch oder wie auch immer pro-
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Fiir vestimentire Kommunikation haben sich Stimmigkeits- uad An-
gemessenheitssemantiken sowie Modestile und Eleganzkriterien als
Programmie herausgebildet. Hier wird der eingangs erwihnte soziale, zeit-
liche, sachliche und lokale Index der Gewandformen formuliert. Die
Semantiken fiir Fleganz, Stimmigkeit und Modestile wechseln epochal
und im Horizont der Entwicklung anderer Funktionssysteme, z.B. der
Religion, der Familie, der Gesundheit, der Okonomie, dem Sport oder
der Kunst. Sie reapteren auch auf in der gesellschaftlichen Kommunika-
tion  idbliche Unterscheidungen wie 6ffentlich/privat, minn-
lich/weiblich, festlich/alltdiglich, Profession/Freizeir, Stadt/Land oder
auf sich differenzierende Koétpertkonzeptionen wie religis, erotisch,
hygienisch-medizinisch, sportlich etc., indem sie sie in eine dem Klei-
dungsmedium eigene Formensprache transformieren, sie unterlaufen,
sie kemmentieren oder ironisieren.?2

Wihrend Programme den Kontake des Kleidungsmediums mit der
sogéaten Umwelt regulieren, referieren gymibiotische Meshanismen auf Perso-
nen und deren Kérperlichkeit. Im Falle der vestimentiren Kommunika-

tion ist die Notwendigkeit, auf die Kérper der Beteiligten Ricksicht zu

nehmen so offensichtlich wie nur noch im Gesundheits- znd im Sport-
system. Obwohl Kleidung, wie ich eingangs gezeigt habe, dutch selbst-
erzeugte Differenzierungen eine Indifferenzzone gegeniiber dem Kor-
per schafft?® — ihn verhiillt, retuschiert und mit sozialer Symbolik iiber-
ziehr —, lidsst sich vestimentire Kommunikation auf hochspezialisierte
Weise von vitalen kérperlichen Befindlichkeiten irritieren, womdglich

grammiert werde. Man wird systemtheoretisch auch nicht formulieren, dass wirtschaftliche
QOperationen rechtlich programmicet werden, obgleich man unter bestimmten Umseinden
den Code Rechr/Unrecht auf den Code zahlen/nicht-zahlen anwenden kann: Selbstver-
stfindlich lassen sich rechtmifBlige und uarechtmiiBige Zahlungen unterscheiden. Als Zah-
lungen bleiben sie dennoch wirtschafiliche Operationen, Ahnliches liisst sich fiir die Publi-
kation' wissenschaftlicher Texte und vieles andere durchspielen.

22 Roche sprichr in diesem Zusammenhang von cinem »changement de sensibilités. Dieser
Wechsel des Sittlichkeits- und Seilempfindens, den man am chesten mit Zeitgeist bezeich-
nen kann, otientiere die Reflexionen der symbolischen Dimension der juBeren Erschei-
nung, Daniel Roche, La culiure der apparences. Ue bisioire du vétement X1/ 1le~XT1-1le Sidcle, Pa-
ris 1989, 8, 36, Kleidung kann dann auch zu einem Schavplatz werden, auf dem womdglich
konfligierende Verinderungen der ssensibilités angekiindige werden,

23 Prototyp fiir diese Autonomie der Texrur ist die vins Unendliche gehende Falte, die nach
Deleuze den Barock definiert: »Sie ist zuniichst am textilen Modell zu efkennen, wie es die
bekleidete Materie nahelept: bereits Gewebe und Kleidung miissen ihre eigénen Falten von
der gewohnten Unterordnung unter den endlichen Kérper befreien. Eine eigentlich baro-
cke Kleidung wiire eine weite, etwas gebanschre, gekrinselte, unterfirterte Kleidung, die
mit den Falren nichs so sehr den Krper wiederpibt, sondern ihn vielmehr mir autonomen,
immer verviclfiltigharen Falten umgibt: Bin System wie Beinkleiderbesatz, aber auch das
'\‘("nmsj‘ickchan der flatternde Mantel, die ausladende Halskrause, das weite Hemnd bilden

im 17. Jahrhundert den Beitrag par :xcellence des Barock.« Gilles Deleuze, Die Faffe. Leil-

wiz wid der Barock, Frankfore a M. 1995, 5, 197,
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reglementieren, Wie Wahrheit durch Wahrnehmung, Macht durch Ge-
walt, Liebe durch Sexualitit, Geld durch Bedirfnisse, so ist das Klei-
dungsmedium durch Schwiz und Schaw an Korperlichkeit gekoppelt.
Schutz vor Kilte, Wirme oder vor fremden Blicken — das hei3t Scham
— bringen die biotische Verankerung des Mediums zum Ausdruck.2¢

Auntononisierung vestimentirer Kommunikation

Medienspezifische Codes, Programme und spezialisierte symbiotische
Symbole sind eine strukturelle Voraussetzung fiir die Herausbildung
sclbstreferentieller vestimentirer Kommunikarionen. Eine Autonomie
des Kleidungsmediums wire dann gegeben, wenn vestimentire Prozes-
se nicht mehr ableitbar sind aus Prozessen andeter — freilich noch nicht
im modernen Sinne ausdifferenzietter — gesellschaftlicher Subsysteme
(Religion, Politik), wie es fiir stratifizierte Gesellschafren typisch war.25
Das Widerspiel von Autonomietendenzen der vestimentiren Kommu-
nikation und Versuchen zu deren politisch-juridischer Reglementierung
ldsst sich anhand einer Vielzahl von Texten seit der Mitte des 14. Jahr-
hunderts beobachten. Gegen Vorformen der Programme, die Kriterien
fizr tragbar/nicht-tragbar formulieren, sind sichetlich die in den hoch-
mittelalterlichen Stidten sich hiufeaden Kieiderverordnungen und
Aufwandsgesetze (les lois somptuaires) gerichtet. Sie reagieren auf eine
sich ankiindigende radikale Transformation der Kleidungsgewohnhei-
ten. Es geht nicht mehr bloB darum, als der zu erscheinen, der man ist,
sondern auch darum, die Kenntnis eines sozialen Codes zu demonstrie-
ren, in dem man sich eine duBere Erscheinung zulegt, die den momen-
tan gilltigen Eleganzkriterien entspricht.?s Anlass ist gewiss die mit der
Stadtentwicklung sich herausbildende Offentlichkeit und die Sichtbar-
keit der Abweichung vestimentirer Praktiken von offiziellen Ordnun-
gen. Die Autorschaft solcher stets repressiver Thematisierung der Klei-
dung liegt bei Politik und Religion: Predigten und stideische Verord-
nungen lklagen Gber Putzsucht, Verschwendung und reglementieren im

24 Die anthropologische, soziologische und psychologische Litermtur versucht profitenteils
Kleidung auf Schutz, Scham und Schmuckfunktionen zu reduzieren. Hier wird m.E. die
sozinle Systemreferenz zugunsten der psycho-physischen Dimension vollsommen auBer
Acht gelassen.

25 Bourdien versucht auch fiir die Modeme @iber den Begriff des Habitus, trotz horizontaler
Differenzierung der sozialen Welt in soziale Felder, eine Kohfireaz des Sozialens aufrecht-
zuethalten, die thren Sitz in priteflexiven Orientierungen hat, aber dennoch von enormer
sozialstruktuteller Bedeutung ist.

26 Vggl Odile Blanc, Parudes of parutres. Linvention du corps de modes & Ix fiw du mayen dge, Paris
1997,
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Sinne »sittiichen Empfindens«.2? Insgesamt entwickelt sich eine Diskre-
panz zwischen privater Verhiilung und 6ffentlicher Zurschaustellung.28
Die dem Adel vorbehaltene 6ffentliche Zurschaustellung und Reprisen-
tation wird vom Stadtbiirgertum imitiett. Jene durchweg repressiven
und konservativen Texte zeigen zn, dass eine filr selbstverstindlich
gehaltene Osdnung durcheinander gerit. In sachlicher Hinsicht durch
das Aufkommen und die Umwertung des »Neuene gegeniiber einer
traditionellen, {iberlieferten Kleidermode; in sozialer Hinsicht durch
zunchmenden Geldgebrauch, der die stindische Otdaung gefihrdet, da
der Markt Zugiinge zu Gitern auch fitir nach der damaligen Ordnung
»illegitime Besitzer¢ eréffnet. Auf diese Gefihedungen reagieren die
genannten Verordaungen im Dienste der Sicherung stiindischer Schlie-
Bung. Denn Schichtabgrenzung ist in der stratifizierten Gesellschaft das
dominante Differenzierungsprinzip, das auch kontrafaktisch stabilisiert
werden muss. Es handelt sich daher sowohl bei den Kleiderordnungen
als auch bei den Aufwandsgesetzen um die juridische Ubersetzung der
dominanten Formen sozialer SchlieBung, die in der Kleiderordnung ihre
offensichtlichste Symbolisierung gefunden hatte,

Auch innerhalb der Oberschicht gab es fein abgestufte Reglementie-
rungen: So dutfre der Erstgeborene und Erbe in den Familien des
Amtsadels (noblesse de robe) im Frankreich des 18. Jahrhunderts nur
Schwarz und Grau tragen, den jiingeren Geschwistern stand es frei, ihre
Apanage fitr bunte und modische Kleidung zu »verschwenden«. Die
venezianischen Adligen in der italienischen Renaissance waren aus-
schliefilich schwarz gekleider, Simmel interpredert diese gesetzliche
Regelung, deren erkliirtes Ziel es war, das »Abscheiden gegen die Tiefet-
stehenden absichtlich zu vermeidenc, als Versuch, die geringe Anzahl
der Nobili zu kaschieren.?? Selbst Formen, Farben und Materialien wur-

27 Seit dém ausgehenden 14, Jahrhundest beziehen sich Regiementicrungen der deuntschen
Kleiderordnungen immer wieder auf die Rocklinge in der Minnermade, die Dekolletés der
Damenmode, ein besonderes Argernis sind Schnabelschuhe, sowie die zunehmende Eroti-
sierung v.a. der Ménnermode. Erst im 17. Jahrthundert werden die »fremden Maniereny, die
sich mit den welschen und Eranzéisischen Moden einschleichen, kritisiert und abgewehit.
Vel. Eisenbart, Kieiderordunngen der dentschen Seidte gwischen 1350 and 1700, 2.a.0. Puzsucht
und Sffentliche Zurschaustellung sind noch bei Rousseau Hauptargumente gegen die Bin-
richtung eines Theaters in Genf, Vgl Jean-]Jaques Rousseau, »Brief an d’Alembert iber das
Schauspiel« (1758), in: ders., Sehniffen, Bd. 1, Frankfurt 2. M. 1988, 8. 447 und passim.

28 Vgl Perer von Moos, sPublice of uprivée 4 Ja fiir dut segyen dge, MS; Patis 1999, weiterfithrend
zur Differenz &ffentlich/privat in der Vormoderne vgl. Gerr Melville/Peter von Moos
(Hrsg, Dar Qffentiiche und des Private in der Vormroderne, (Reihe: Norwe wnd Strukfur, Bd, 10),
Kéln 1998,

29 Georg Simmel, »Philosophic der Mode« {1905), in: ders., Philosophie der Mode, Dis Religion.
Kant und Goethe, Schopenbhaner nnd Nietzrehe, (Gesamtausgabe Bd. 10), Frankfurt aM. 1995,
5. 16, Siche auch Kénig; Dis Menrchheir anf dem Lanfiteg. Dis Mods ine Zivitisationsprogef, 2.2.0.,
5. 225,
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den in eine hierarchische Ordnung gebracht: So wurde am franzdsi-
schen Rechnunpshef Ende des 16. Jahrhunderts dem Priisidenten der
Glanz von Samt und Seide reserviert, /s gens dn rof bleibt der Satin vor-
behalten, und die Gerichtsschreiber bekieideten sich mit dem beschei-
denen Taft.

Die Leitdifferenz der Kleiderordnungen der stratifizierten Gesell-
schaft ist somit die der Stinde. Kleidung dient der symbolischen Schlie-
Bung und AbschlieBung zwischen den Schichten und innerhalb der
Schichten. Mode bleibt auf die Oberschicht konzentriert, wihrend sich
die Kleidungsgewohnheiten im Volk, bei den Bauern und den Hand-
werkern in den Stiidten duflerst rrige und beharrlich veriindern.3® Das
vestimentire Wissen konzentriert sich auf die Stimmigkeit zwischen
Kleidung und sozialern Rang. Es wird in den Erziehungs- und Konver-
sationslehren (civilité) formuliert und cradiert, die immer auch die dulle-
re Erscheinung thematisieren. Diese wird zur Praxis der Selbstkontrolle
und Selbstdisziplinierung — im Foucault'schen Sinne — zuniichst vor
Gott, schlieBlich vor den Anderen.’! Noch im 18. Jahrhundert ist Klei-
dung Gegenstand der Zeremonialwissenschaften ind des Decorums.3?
Die zum Teil rechtlich fixierten Vorstellungen von status- und anlassge-
rechter Angemessenheit der duBeren Erscheinung im Dienste héfischer
Ordnungen werden aber mehr und mehr gestért. Neben Offentlichkeit
und Geldwirtschaft unter Marktbedinpungen wird seit dem 17. Jahr-
hundert Mode selbst als Irtitation der stindischen Ordnung thematisiert.
Auch wenn sie sozial integtiethar erscheint, insofern sie der Oberschicht
vorbehalten bleibt, stellt sie semantisch doch tragende Prinzipien strati-
fizierter Gesellschaften in Frage. Mode impliziert den Zwang zur Ab-
weichung von der Tradition. Obwohl noch nicht sicher war, obb Abwei-
chung nur eine fehlerhafie Wiedergabe des Tradierten oder eine zu

30 Dies lisst sich bis zu den Dienstboren erwzitern, die die Livree ihres jeweiligen Herren
trugen und durch jhre Anznhl dessen Bedeutung demonstrierten. Das Volk hatte ohnehin
eine von der Obrigkeit verordnete regionale bew. nationale Tracht zu tragen, Sklaven auf
La Réunion erhielten z.B. pro Jahr genau zwei indigoblau gefirbte Hosen und Hemden,
Frauen zusitzlich ein rotes Band. Die Méglichkeiten der Transgression der vestimentéir co-
dierten Statusordnung waren auf wenige Bereiche bescheiinkt: z. B das Militiir und das The-
ater.,

31 Noch 1703 wird von La Salle betont; vDie Vernachlissipung der Kleidung sci ein Zeichen
dafiir, dafl man nicht geniigend Achtung fiir die Prisenz Gottes zeige; es zeige aber auch
die Respektlosigkeit vor dem eigenen Leibe, der doch — man denke an Pavdus — Tempe! des
heiligen Geistes sei« Vgl Jean-Baptiste de La Salle, Les Riglhs de fa hienséance ef de la civilité
chrétienne, Reims 1703, zit. nach der Ausgabe Lille 1840, 8. 35 £;'s. auch Roche, La aultarre der
apparevices. Une histoire du vétenent X1 Tle~XT-"Tle Siick, 0.0.0., 5, 43, Erst die zweiziigige Se-
mantik {chistliche Semantk und mondine hifische Semantik einschlieBlich ihrer Kritil
nebeneinander gelesen) erstellt hier ein vollstindiges Tableau.

32 Vgh Vec Milos, Zersmonialnissenschaft im Fiirstsustaar, Frankfurt oM. 1998,
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begriiBende Neuerung sei, hatte dic Mode schon ein eigenes Reich ge-
schaffen, Darin beziehr sich

»Abweichen nur noch auf die vorherige Mode, nicht auf die We-
senskonstanten der Welt und auch nicht auf die perstinliche I-
dentitér, die sich als Seele im Ubetleben des Todes und damit der
Moden bewihrt. Zwar hetrscht im Reiche der Mode Zwangsrek-

rutierung, aber doch nur innethalb der Grenzen dieses Rei-
ches.«??

Eine entscheidende strukturelle Verinderung im avsgehenden 18. Jaht-
hundert darf nicht unerwihnt bleiben: der Verzicht des Mannes auf
Mode, nicht auf Eleganz. Der Mann bildet nurmehr den schwarzen
Hintergrund — dessen Ursprung ist iibrigens der das bunte Mittelalter
abldsende puritanische Gehrock aus dem 16. Jahrhundert®* — vor dem
die Frau ihren Glanz entfalten kann, der ihr freilich bald zur Last wird.
Es dauert aber bis zum 20. Jahrhundert, bis sie diesen Ballast wieder
abwerfen kann: Wesentliche Etappen sind hier das Reformkleid, dessen
Faltenwurf ihr Bewegung verschafft, schlieBlich der nouveau look (Di-
ot), der ihr Beine und damit eine eigene Mobilitit verleihe.

Von einem ausdifferenzierten Subsystem Kleidung kénnte man erst
dann ausgehen, wenn sich ein organisiertes Zentrum des Systems her-
ausgebildet hiitte. Eine genaue histotische Untersuchung dieser Prozesse
kann hier nicht geleistet werden. Es miissen deshalb einige hypothe-
tisch-heuristische Hinweise geniigen. Man kann zwar eine Verdichtung
und Vernetzung von Profession (Modeschépfer) und Institutionen
{Modeschauen, Haute Couture, Konfektionierung, Prét-i-porter) und
einer spezialisierten Presse beobachten.?s Eine Gerichten, Universititen

33 Niklas Luhmann, »Die Behandlung von Irrrationen: Abweichung oder Neuheit?q, in: ders.,
Gerellsehafissirakiur snd Semontik, Bd. 4, Frankfurt a.M. 1995, S. 81.

34 Kinig, Die Menrchbeit af desr Lanfiseg. Die Mode i Zivilisationsprogaff, a.0.0.

353 Als erstes Hlustdertes Modejournad gilt das Jorrmal de Made von 1770, das zuniichst an ein
aristokratisches Publikum, ab 1830 auch an das Biirgerrum gerichtet war; weitere folgen:
etwa dus Journal des Laxcws und der Modes 1786-1827. Ein Zeichen der Ausdifferenzierung ist
sicherlich die Professionalisierung der Models, die die Darstellung der Kleidermoden in
den Journalen durch prominente Perséinlichkeiten aus der Oberschichr ablésten, vl
Charles Grivel, vLe vétement de I'objectife, in: Frédéric Monneyron (Hrsg.), Le tétement. Col-
Jogne de Cerisy, Paris 2001, 8. 145.185, Die zunchmende Autonomisierung verzichtet auf
systemfremde Reputation. Im Magagn Pittorergue 1849-1865 - elner popularisierenden En-
zyklopidie — werden Gravuren von Kleidungsstilen zum Zwecke des Kulturvergleichs cin-
geserzt. Haute Couture und Modeschgpfer im Sinne des Createurs, der sAutorschafiv be-
ansprucht, kommen Ende des 19, Jahthunderts auf (Worth gilr als der Erste). Freilich wird
bereits im Aeroure galant 1672 auf Mode nls neues Phiinomen Bezug genommen, allerdings
in der unspezinlisierten Manier der houndieté-Semantik.
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und Forschungsinstituten, Zentralbanken, Krankenhiusern etc. ver-
gleichbare Organisation ldsst sich im Kleidungssystem aber sicherlich
nicht auffinden, Allenfalls kéinnte man von einem »schwachen« Subsys-
tem sprechen, dhnlich wie beim Kunstsystem, wenn man die Entschei-
dung nicht beim gepenwiirtigen Stand der Forschung einstweilen offen
lassen muB.3¢ Gemeinsam ist dem Kleidungsmedium mit den anderen
symbolisch generalisierten Kommunikationsmedien jedoch die Verin-
derung der Inklusionsordnung mit der Umstellung der Gesellschafts-
struktur auf funktionale Differenzierung. Wihrend Kleidung und Mode
in stratifizierten Gesellschaften ein Universum der Oberschicht und
weitgehend fungibel gegeniiber der Status- und Gesellschaftsordnung
waren, lsst sich spitestens im 19. Jahrhundert eine Inklusion der Ge-
samtbevtlkerung in den Code tragbar/nicht-tragbar beobachten.??

Kletdung und Identitat

Es bleibt zu bestimmen, auf welches Kommunikationsproblem das
Kleidungsmedium bezogen ist, welcher Typ kommunikativen Erfolgs
durch Kleidung wahrscheinlicher wird. Kleidang har, seit sie thematisch
wird, mit der Selbstprisentation vor Andeten zu tun. Sie fungiert, so
vermute ich, wie ein Glaubwiirdigkeitsgarant fiir Identitfitsaffirmationen
und befdrdert daher die Personenakzeptanz in der Kommunikation. Es
stellt sich dann die Frage, welche Formen der Selbstprisentation eine

- 36 Vgl. Alois Hahn, »Schuld und Fehlmicte, Geheimhaltung und Diskretions, ini Peter von

Moos (Hrsg.), Der Febdiritt. Vergeben und Versehen in dev Vormoderie, (Reiher Nomy nud Struk-
aur, Bd. 15), Koln/Weimar/Wien 2001, 8. 177-202. Er spricht von starken und schwachen
Zentren; Kritetium der Unterscheidung zwischen starken und schwachen Systermnen wiire
dann die Existenz oder Nicht-Existenz. eines organisierten Zentrums, Kleidung wie auch
Kunst und Massenmedien wiiren in diesem Sinne schwache Systeme im Unterschied zu
den starken Systemen (Wissenschaft, Wistschaft, Politik, ete.). Ohnehin sind niche alle Sub-
systeme gleich entwiclelt. So fehlt ja bekanntlich der Erzichung und der Religion ein Me-
dium.

37 Auch Koénig beschreibt verschiedene, an die Gesellschafisstruktue gebundene Inklusions-
ordnunger: in die Mode, deren zweites implizites Unterscheidungskriterium die Dauer,
bzw. Schnelligkeit des Wechsels ist. Vgl. Konig, Die Menschbeit anf demn Laufsiep. Die AMode inr
Zivikisationsprogeff, a.a.0., 8. 13 ff.: Er geht von vier Formen der Diffusion aus, die er berefts
in der Priihistorie und im China der frihen Hochkulturen beginnen lisst und kann zeigen,
dass der modische Wandel keineswegs an den Kapitalismus gebundesn ist (Sombart). Wiih-
rend die Mode in stratifizierten Gesellschaften sher der Oberschicht vorbehalten ist und
ein Zeichen des Reichtums darstellt, annulliert die modeme Mode (seit dem 19, Jahrhun.
dert) die Differenzen Oberschicht/Volk und Stadt/Land (Massenmedien wie Zeitungen,
Modejournale, Photogmphie, Film, Radio, Fernsehen sind entscheidende Faktoren in die-
sem Wandel). Eine radikale Demokratisierung der Mode — 50 Kénig - findet schlieilich im
20, Jahrhundert statt. Sie hat ihren Sitz jetzi in den Mittelkinssen, deren Bewegung die
Oberschicht mit Zégern und einer gewissen Reserve folgt, und die mit Verzégerung von
den unteren Klassen nachgenhmt wird.
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Gesellschaft zuldsst. In vielen Fillen wird Kleidung ja gerade nicht dem
zugerechnet, der sie trigt. Die Genese von Identitit lieBe sich historisch
mit der Genese vestimentirer Kommunikation koppeln; denn es bedarf
einer ganzen Reihe von Bedingungen, damit sich &kiden als Akt persénli-
cher Identitdr gedeutet wird. 38

Wenn Erasmus in der Rhetorik der /¢ betons, die Kleidung lasse
eine Akkordierung zwischen dem Inneren und dem AuBeren cines
Menschen erkennen ¥ so ist nicht die Innerlichkeit im modermnen Sitine
der Empfindsamkeit und sensibilité gemeint, sondern die Ubeteinstim-
mung von duBerer Darstellung und der Respeksierung eines gottgegebe-
nen sozialen Ranges. In stratifizierten Gesellschaften steht Identirdt fiir
die Affiliation, in der der Einzelne steht. In seinem Essay De fo Mode
betont La Bruyére in keitisch traditionaler Perspektive, dass die Identitit
einer Person — wie das Eigentum — gerade darin bestehe, das Ererbte
und Tradierte weiterzugeben (la loi des péres).

»Nos péres nous ont transmis avec la connaissance de leurs per-
sonnes, celle de leurs habits, de leurs coiffures, de leurs armes, et
des autres ornements, qu'ils ont aimés pendant leur vie. Nous ne
saurions bien reconnaitre cette sorte de hienfait, qu'en traitant de
méme nos descendants «*0

Wenn die Identitit einer Person durch die Kontinuitit der Tradition, in
der der Einzelne steht, bestimmt ist, verpflichte die Mode die Individu-
en, sich als Individuen zu negieren, da die Mode die Charaktere verein-
heitliche, Zeitgleich wird aus der Perspektive des Hofes formuliert: »Les
persannes sages doivent s'assujettit au caprice de la mode« Zu ver-

38 Parallelen zur Herausbildung individueller Attribution von Siinden und Nommabweichun-
gen liber Motive — wie sie seit dem 12, Jahrhundert beobachthar sind — lepen auf der
Hand. Im Mittelalter wird Kleidung und Identitit — fast im Sinne der heutigen carte d'iden-
tité — gleichgesetzt. Bis ins 16, Jahrhundert war die Fleidung noch im Pass vermerke, da sie
Auskunft iiber Stand und Affiliation einer Person gab. Vgl. Comelia Bohn, »Passregimes,
in diesern Band.

39 »Le vAtement est, en quelque sorte, le corps du cozps, et il donne une idée de dispositions
de l'esprit.« Erasmus, La Ciifité prérife (1530), (hrsg. von Philippe Arigs, ibersetzt von Alci-
de Bonneau), Paris 1977, 5. 71. Eine Figur librigens, die sich auch fiir di= Transposition
von Geist, Sprache, Schrift bis ins 17. Jahthunderr durchhilt, bis man im 18, Jahrhundert
einen doppelten Ursprung von Sprache und Schrift behanpeet (5. Bohn, Sebrififich&eit and
Gesellichajt. Komadkation wid Soigalitar in der Neageit, 1.0.0., Kap 3), sie nicht mehr als pure
Emanation des Geistes nuffasst und sie damit in ihrer genuin sozinlen Bedeutung begreift.

40 La Bruyére, Les Caractirer (1694), Paris 1965, S. 342, §15. Vgl daze Ulrich Schilz-
Buschhaus, nLa Bruyére und die Historizitiit der Moral. Bemerkungen zu D jo Mode 16, in:
Romanistische Zeitsehnift fiir Literainrgeselichre 13 {1989), 8. 179-191,

41 jean-Baptiste Morvan Bellegarde, Reflexions sur ke rdicule, ¢¢ sur les nigyens de Véviter, 2. erw.
Aufl, Paris 1697,
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meiden gilt es, um den Preis det Lichetlichkeit, den »air de singularité,
denn singularisierende Individualitit wird aus beiden Perspektiven ii-
berwiegend kritisch gesehen. La Bruyére fiihrt als Argument fiir seine
Ubetlegungen an, dass sich niemand im modischen Gewand portritie-
ren lasse, da das Portrit erwas Wesentliches und Dauerhaftes darstelle.
Bis zum 19. Jahrhundert bleibt die Frage der blofi fliichtdgen Mode, des
blof3 temporir Giiltigen als Gefihrdung des dauerhaft Schénen v.a. in
der Reflexion des Asthetischen virulent. Das Reich eciner dienenden,
fliichtigen, ephemeren Eleganz des Kleidungsmediums dirfte sich erst
zu Beginn des 19. Jahrhunderts von dem der ethabenern, zeitunabhingi-
gen Schénheit des Kunstmediums deutlich getrennt und differenziert
haben. Diese bereits vollzopene Differenzierung wird bei Simmel for-
muliert, in dem er sich einer dsthetikimmanenten Figur bedient, Auch
die Selbstprisentation des modetnen Individuums bleibt — wenn wir
Simmel folgen — einem Allgemeinen verpflichtet. Dieses ist aber nicht
mehr auf eine diachrone Gemeinsamkeit mit der Tradition bezogen,
sondern auf eine Allgemeinheit im Gleichzeitigen. Fiir Kleidung und

~den ihr zugehdrigen Schmuck betont er, dass sich Individualitit und

Persénlichkeit gerade mittels eines Zuges von Unpersdnlichkeit verwirk-
lichen:

»Das eigentlich Elegante vermeider die Zuspitzung auf die be-
sondere Individualitit, es legt immer eine Sphire von Allgemei-
nem, Stilisiertem, sozusagen Abstraktern um den Menschen, was
selbstverstandlich nicht die Raffinements verhindert, mit der dies
Allgemeine der Persnlichkeit verbunden wird. [..] Denn die E-
leganz ist etwas »fiir die andereny, ist ein sozialer Begriff, der sei-
nen Werr aus dem allgemeinen Anerkanntsein zieht.«*2

Fiir Simmel besteht dann anch die Individualivit der Selbstprisentation
im Kontext von Kleidung und Schmuck nicht in der Einzigartigkeit des
Kleidungsstiicks, sondern im S#/ der Kombination von an sich allgemein
zugiinglichem Gewand, bzw. Schmuck und der konkreten Person des
Trigers. Schmuck und Kleidung empfangen ihre Individualitit gerade
dadurch, dass gerade ich es in diesem Augenblick trage. Ich prisentiere

42 Georg Simmel, »Psychologie des Schmuckse {1908}, in: devs., Scihniffen e Sosgologre. Eine
Ausirabl, (hrsg, von Heinz-Jirgen Dahme und Ouliein Rammstedt), Frankfurr aM, 1986
5. 162
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mich als einzigartig durch die situatve Wahl eines ailgemeinen Symbols
oder Zeichens, also durch eine Operation.*3

Da das moderne Individuum zwar sozial erzeugt, nicht aber als Gan-
zes sozial prisent ist, wurde in modernen Sozialtheoden dutchgingig
ein Doppelaspekt von Identitit prominent, der selbstreferentielle (Be-
zichung des Individuums zu sich selbst) und fremdreferentielle (Bezie-
hung zu anderen) Formen der Tdentitit unterscheidet, immer mitbeden-
kend, dass Selbstreferenz nicht chne Fremdreferenz méglich ist — und
umgekehrt ™ Fir die selbstreferentielle Identitit (biographische Identi-
tit, Fxklusionsindividualitit, moi profond ete.) scheint das Kleidungs-
medium in der Moderne eine kontingente Option, wie andere Dispositi-
ve, Medien, Generatoren oder Institutionen der Selbstthematisienng, 45
Die soziale Person aber ist in das Kleidungsmedium zwangsinkludiert.
Kleidung schafft — das hatte ich eingangs erwihnt — mit ihrer realen und
virtuellen Differenziertheit eine Indifferenzzone gegentiber dem Kor-
per, der immer Kérper cines Individuums ist. Umgekehrt kann das
sozial exkludierte Individuum ~ auch in Gestalt der sozial inkludierten
Person — Indifferenz pegeniiber dem Kleidungsmedium signalisieren.
Das moderne Individuum kann den blinden Gehorsam gegen die Not-
men der Allgemeinheit in allem AuBerlichen als kommunikatives Mirtel
einsetzen, um Identitéitsbelange fiir andere Fragen zu reservieren.6 Eine

43 »Es ist der aller gréBee Irrtum, 20 meinen, dafl der Schmuck ein individuelles Kunsrwerk
sein miisse, da er doch immer ein Individuum schmiicken solie. Ganz im Gegenteil: weil er
dem Individuum diznen soli, darf er nicht selbst individuellen Wesens sein.« Simmel, »Psy-
chalogie des Schmuckse, 2.2.0., §. 163,

44 An anderer Stelle haben wir die Einheit der Differenz von selbstreferendeller und fremdre-
ferentieller Tdentitiic als typisch fiir die Form modetner Identitic bezeichner. Zum Doppel-
aspekt von Tdentitiir, der sich bei Rousseau, Hegel, Proust, Luhmann u.a. je spezifisch for-
muliert findet, vgl. Cotnelia Bohn/Alofs Hahn, »Selbstbeschreibungen und Selbstthemati-
sierungen, Facetten der Tdentitiit in det modernen Gesellschafty, in: Herbert Willems/ Alois
Hahn (Hesg), Idensitdt mid Moderse, Frankfure aM. 1999, bes. 38 fF; vgl. auch Harrison C.
White, Identity and Control, A1 5tructural Theory of Secal Action, Princeton 1992, : '

45 Barthes hatte in seiner Analyse der modetnen geschtiebenen Kleidung konstatiert, die
Frage der Identicit einer zeitlos existicrenden Person gerate ins Belanglose, Vgl, Barthes,
Die Sprache der Mods, 2.0.0., 5. 269.; James hatte noch vorkonstruktivistisch die Kleidung als
zweitwichtigsten Bestandteil des materiol Self besdmmt, das er vom sodal Seff, spiritual Self
und prre Ege unterschied: »The body is the innermost part of the mawerial Self in each of us;
and certain parts of the body seem more intimately ours then the rest. The clothes come
nexta William James, The Pringples of Prycholozy (1890), Bd. 1, New York 1918, 5. 292, zur
Selbstthematisierung s. Alois Hahn, wPartizipative Identitite {1997), in: ders., Konstruksionen
des Sefbet, der Weit und der Geschichtz, Frankfurt aM, 2000, 5, 13-80.

46 Vgl Simimel, »Philosophie der Maodeq, 2.2.0., 8. 25; Psychoanalytische und soziologische
Literatur balancieren zwischen Metaphern der Ich-Erweiterung und der Maske, die dem
sozial exkludierten Individuum eine lch-Bastion hinter der HuBeren Fassade etlaubt, vgl.
Lemaine-Luccioni, La role. Essai prychanalytigne sar le wrement, 1.0.0., 8, 45; Goffovn spricht
von Kleidung als Identititsrequisite, vgl. Erving Goftman, F7r alle spiefens Theater (1959),
Miinchen 1983; Luhmann hatte mit Blick auf die Mode formuliert: »Die Seele ist daher
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Distanznzhme, die nur autologisch, also kommunikativ mittels des
Kleidungsmediums, artikuliert wetden kann. Bei der Uniform, der An-
staltskleidung, der M&nchskutte, dem seridsen Bankeroutfit, der Berufs-
kleidung schaffr Kleidung dariiber hinaus eine Indifferenzzone gepen-

_liber der Person#? Das sich auf diese Weise prisentierende Selbst ist

eine Organisation, der Staat, die Kirche, eine Profession. Daker lassen
sich fiir Kleidung als symbolisch generalisiertes Kommunikationsmedi-
um zwei Formen der Akzeptanz unterscheiden, die Annashme oder
Ablehnung der Anschlusskommunikation spezifizieren: die generische
Akzeptanz einer Rolle, Position oder Funktion und die Akzeptanz von
Personendarstellung, die Individuen zugerechnet wird; m.E. eine an-
schauliche Definition fiir das Symbolische, das sich gerade iiber das
Nicht-Intrinsische bestimmt. Dem immer im gleichen Blau gekleideten
Zugschaffner zeigen wir chne weitere Legitimationsbekundungen die
Fahrkarte; beim Erleben des immer im gleichen Grau gekleideten Sozio-
logieprofessors verstehen wir die Mitteilung, dass der modischen Varia-
ton in AuBeslichkeiten so wenig wie méglich Aufmerksamkeit ge-
schenkt werden mdage.

Mode

Mode ist ein iber die Kleidung hinausgreifendes Phinomen. Weber
hatte in der Mode ein allgemeines Regulativ neben Sitte, Brauch und
Konventon geschen; fiir Marcel Mauss ist sie ein »phénomén social

. totale, das alle gesellschaftlichen Bereiche etfasst. Dennoch komme ilir

im Kleidungssystem eine besondere Bedeutung zu. Womdglich har- sie
hier ihr Sinnzentrum gefunden, denn andernorts ist das »bloB Modi-
sche« zu einem Wertbegrff geworden, man denke an den pejorativen
Gebrauch des Begriffs Theoriemoden. It der gesellschaftlichen Sellbst-
beschretbung wird Maode seit dem 17. Jahrhundert zum uniibersehbaren
Reflexionsthemna. Der Anlass dafiir ist in der semantischen Umwertung
des Neuen gegeben, in der gerade aufgekommenen Frage, ob Irdration

woh! beraten, wenn sic mitmacht, ohne daran zu glauben.«. Luhmann, »Die Behandlung
von Irritationen: Abweichung oder Neukeit?, 2.0.0,, 5. 81.

47 Der Marktfilhrer in der Damenmode (Peads) orentiert sich interessanrerweise perade am
Modell der Uniform. Da der manieristische, dem Glamour verpflichtete Gegenpol »Versa-
ce« mehr und mehr an Bedeutung verliert, scheint sich die Uniferm zum dominanten Para-
digma auszuwachsen. Eine Einsicht in die Indifferenzzone zwischen Kleidung und Indivi-
dualitiit in der zeitgengssischen Conture? Zu Versace als Manieristen vpl. Ursula Link-Heer,
»Die Mode im Museum oder Manier und Stil {mit einem Blick auf Versace)e, in: Gertrud
Lehnere (Hrsg), Mods, Weiblichkeit und Modemitir, Dorrmund 1998, 8, 140-164.
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als Abweichung abgelehnt oder als Neuheit begriifit wird *¢ Strukturelle
Varaussetzungen fiir die semantische Option, an Neuheit anzuschlie-
Ben, statt sie als bloB3 fehlerhafte und daher korrekturbediirtige Wiedet-
gabe der Uberlieferung anfzufassen, sind mit der Umstellung von strati-
fizierter auf funktionale Differenzierung, dem Buchdruck und einer
damit einhesgehenden verinderten Zeitsemantik gegeben., Gemeinsam
ist allen drei Momenten, dass Herkunft, Ursprung und Vergangenheit
nicht mehr tiber Geltungen in der Gegenwart und tiber Zukunft ent-
scheiden. Filr zeitgendssische Beobachter witd es zum Problem, dass
sich moralische Normen unablissig auflésen, dass sie andets als in klas-
sischen und mittelalterlichen Betrachtungen historisch relativiert wer-
den. Als besonders bedrohlich erscheint es, dass auch metaphysische
Orientierungen und Fragen der Religion nicht mehr Sache von grund-
sitzlichen Entscheidungen bleiben, sondern als Sache der Moden be-
handelt werden.* Einen méglichen Ausweg sehen Interakrions- und
Tugendlehren darin, wenigstens die groBen Tugenden als zeitunabhiin-
gige zu bewahren und nur die kleinen Tugenden dem gerade geltenden
Usus zu tiberlassen.

»lhr grifites Recht erlangt die hier postulierte Verdringung oder
zumindest Ausklammerung des Kritetiums der sbuona usanzac
fiir welche die ymodetna usanza¢ eintritt, verstindlicherweise anf
dem Gebier der Kieidung. Bei ihr werden die Regeln nimlich al-
lein von der Zeit erlassen und von der Zeit wieder aufgeho-
ben.d0

]

Einen £hnlichen Weg geht die gesellschaftsstrukturelle Entwicklung, die
bereits Partialsemantiken wie Kunst und Wissenschaft ausdifferenziert
hatte, denen die Evaluierung des Neuen iibertragen wird. Gegen das
Ordnungsprinzip der Unveriindetlichkeit hacte die Semantik der Mode
die ordnungsstifiende Kraft der Variation selbst gesetzt. Der Sinn der
Mode Hept gerade darin,

48 Vgl. Luhmann, »Die Behandlung von Irritatonen: Abweichung oder NeuheltPe, 2.2.0.,
S.03.

49 Vpl. La Bruyére, Les Caractérer, 2.0.0.

3¢ Ulrich Schulz-Buschhaus, »Moralische Norm und modischer Usus — Interpretationen und
Hypothesen zu einem Thema der europiiischent Moralistik (inshesondere bei Gracidn und
La Bruyérc)e, in: Romanistische Zeitschrift fir Literaturgeschichts 20 (1996), 8. B6 f.
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»das Neue zu legitimieren, ja zu oktroyieren, und zwar mit der
stupenden [..] Begriindung, dafl es verginglich sei, [..] Man
konnte darauf hinweisen, dafl die Mode vergénglich sei und neue
Neuerungen sie korrigieren wiirden. Auf Richtigkeit oder auf ir-
gendeine Vetbindlichkeit der Kriterien konnte es daher nichr an-
kommen.«5!

Das Sperifische — und am Beginn der Moderne noch Uberraschende —
der Mode besteht offenbar darin, dass sie sich Geltung verschafft, ob-
wohl sie schon im Aufscheinen ihr Verschwinden mitverkiindet. Mode
wird gerade deshalb zu einer typischen Form der Kontingenzbewilt-
gung, die das Kontingente, Willkiirliche, Kapriziése akzeptabel machr,
da sie dessen Untergang und Verginglichkeit gleich mitkommuniziert.

Simmel, der sich, ohne es eigens zu erwiihnen, auf die moderne Mode
bezieht, hatte sie deshalb als etwas charaktetisiert, das nicht ist, sondern
wird. Er hatte jedoch Sozialdimension und Zeitdimension unaufléslich
verkaiipft, wenn er formuliert:

»Jedes Wachstum threr (der Mode, CB) treibt sie dem Ende zu,
weil sie dadurch die Unterschiedlichkeit aufhebt. Sie hat durch
dieses Spiel zwischen der Tendenz auf ailgemeine Verbreitung
und der Vernichtung ihres Sinns, die diese Verbreitung gerade
herbeifiihrr, den eigentlichen Reiz der Grenze, den Reiz gleich-
zeitigen Anfangs und Endes, den Reiz der Neuheit und gleichzei-
tig den der Verginglichkeit. Thre Frage ist nicht Sein oder
Nichtsein, sondern sie ist zugleich Sein und Nichtsein, sie steht
immer auf der Wasserscheide von Vergangenheit und Zukunft
und gibt uns so solange sie auf ihrer Hohe ist ein so starkes Ge-
genwartsgefihl wic wenige andere Erscheinungen.«52

Wenn nun aber das der Mode inhirente Zusammenspiel von Neuheit
und Verginglichkeit nicht an deren Verbreitung gekoppelt ist; wenn die
Moden nun aber wechseln, chne je den von Simmel und vielen anderen
unterstellten Verbreitungsgrad erreicht zu haben? Es driingt sich dann
doch vielmehr auf, Sozial- und Zeitdimension zu entkoppeln und Mode
als reines Temperalphinomen zu begreifen.s?

51 Luhmann, »Die Behandlung von Irritationen: Abweichung ader N euhei.t?«, a.a.03, 5, 81,

52 Simmel, »Philosophie det Modee, 2.2.0., 8. 16 f.
53 Ein Versuch jenem Wechsel und Dauverzerfall Daver entgegenzusetzen sind sicherlich
wMarken, die lingse wichtiget Bestandteil der Weltmode geworden sind.
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Bislang habe ich Modestile einerseits als Programme fiir den Code
traghat/ nicht-tragbar des Kleidungsmediums aufgefasst, Andererseits
habe ich ihre semantische Widerstindigkeit gegen selbstverstindliche
Ordnungsmuster stratifizierter Gesellschaften konstatiert. Fiir die sich
ausdifferenzierende vestimentire Kommunikation kommt ihr als Tem-
poralphinomen eine weitere Bedeutung zu: Als jeweils geltende Mode
verleiht sie — trotz der ihr eigenen Flichtgkeit — der Kleldungskommu-
nikation ein Gedéchenis, Dieses soll nicht schon mit seinen medialen
oder institutionellen Voraussetzungen (Materialitit der Kleidungsstiicke,
geschriebene Kleidung im Sinne Barthes, Museen als Ort ihrer Aufbe-
wahrung) gleichgeserzt werden. Vielmehr ist das soziale Gedichtnis ein
Operationsmodus, der es sozialen Sinnprozessen und Sinnsystemen
erméglicht, ein Verhilmis zu sich selbst zu gewinnen, Da ereignisbasier-
tes, sinnhaftes Operieren immer in der Gegenwart stattfindet, kénnen
auch Gedichtnisleistungen nut zu gegenwiittig-aktuellen Operationen

etwas beisteuern.5* Thre Besonderheit besteht in der Doppelfunktion des -

Vergessens und Erinnerns, in der Deaktivierung und Reaktivierung von
vergangenen Ereignissen als gegenwirtige Eteignisse. ID.h., dass erinner-
te Ereignisse weder noematisch, noch noetisch mit den vergangenen
identisch sind; wobei det Ptimat der Gedichtnisleistungen — wie Luh-
mann und bereits Nietzsche betonen — auf dem Vergessen liegt. Die
Funktion des sozialen Gedéchtnisses wire also — gegen die Alitagsintui-
tion — gerade nicht Vergangenes wieder zu finden oder wieder zugiing-
lich zu machen. Fiir Prozesse vestimentirer Kommunikaton dher-
nimmt die Mode jene Funktion. Vergessen werden zunichst alle vest-
mentéren Kommunikationen, die sich nicht zu einer geltenden Meode
verdichtet haben, Das trffr freilich nur fiir das soziale Gedichtnis zu,
nicht fiir das individuelle. Dariiber hinaus besteht die Aufgabe des Ge-
dichtnisses des Kleidungsmediums darin, vergangene Moden zu erin-
nern, um gegenwirtige davon zu unterscheiden, bzw. auf vergangene
Maoden in der Form des Zitats gegenwiirtig Bezug zu nehmen. Gleich-
zeitig wird im laufenden Mitwirken des Systemgedichinisses an den
vestimentiren Operationen deren Entschwinden in die Vergangenheit
beférdert. Moden werden vergessen, Vergangenheit invisibilisiert, um
die Gegenwart fiir nene Moden zu reservieren und freizusetzen. Luh-
mann hat diese Vergessensnotwendigkeit bislang nur auf die Vergan-
genheit bezogen; zu tberlegen wiire, ob das Gedichtnis auch projekry,
nimlich im Horizont einer gegenwirtigen Zukunft vergessen muss, um
seine pegenwirtige Operation zu sichern. Im Sinne einer Zukunft, die

54 Vpl. Heinz von Férster, Sield nnd Einvicht, Brounschweig 1985; Niklas Luhmana, »Zeit und
Gediichtnisw, in: Sogiafe Systene 2 {1996), 5. 307.331.
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nicht wirklich werden kann, wenn sie nicht vergessen wird. Die Diskri-
minierung von Vergessen und Erinnern schaffr also einerseits Raum fiir
neue Mode, sie erlaubt aber auch die Bezugnahme auf vergangene Mo-
den, durch selektive Reaktivierung in der Gegenwart.

Die moderne Mode operiert unrer Bedingungen einer punktualisier-
ten, als kontingent erfahrenen Gegenwart. Nicht der schnellere Wechsel
unterscheidet sie kategorial von der Mode der Tradition, wie es oft etwa
im Anschluss an Benjamin behauptet wird, es gehr vielmehr darum,
»daB sich Entscheidendes fndert aufgrund einer Gegenwart, die unfest-

 haltbar entschwindet und deshalb ihrerseits keine Garantie fiir Richtig-

keit und Daver mirgeben kann.«55 Die moderne Mode hat ihre Fundie-
rung in einer Zeitsemantilk, die Verschiedenheit und Wechsel zur Ord-
nungshedingung aufgewertet hat. Weder der Markt (Sombart) noch
Distinktion und Imiration (Tarde, Simmel, Bourdieu), sondern Mode als
soziales Gedichinis der vestimentiren Kommunikation scheinen mir
daher das entscheidende generative Prinzip vestimentiirer Prozesse in
der modernen Gesellschaft,

Wihrend das Kleidungsmedium den Wechsel um des Wechsels wil-
len zum Prinzip erhebt, kultiviert und zelebriert, reagieren andere Sys-
teme auf die Herausforderung der »Neuheit¢ als Bezugsproblem mit
Opakisierung, Wahlverwandt sind in dieser Hinsicht Wissenschaft und
Kunst. Wihrend die Wissenschaft — obwohl sie lingst zur Evaluierung
neuer Erkenntnisse ausdifferenziert ist — zumindest im 19. Jahrhundert
unter dem Titel »Fortschrirte das an einer spiiteren Zeitstelle auftau-
chende Andere zum Uberlegenen erklirt, steht die Mode zur schlichten
Alteritdr. Die moderne Kunst verstd3t im 19, Jahrhundert das Neue in
Gestalt der nur im Moment giiltigen Mode ganz entschieden aus ihrem
Reich. Baudelaire, dem zu Unrecht die vorbehaltlose Parteinahme fiir
das blo Fliichtige zugeschrieben wird, kritisiert an der modernen Male-
rei gerade die pure Variation, die so prisent und iibermichtig sei, dass
sich das Schéne im Sinne des Bestindigen, das sich dber die pure Varia-
tion hinwegsetze, verfliichtige. Schénheit sei in der Kunst nur als Dop-
peltes: BEwiges und Vergingliches zu haben.5¢ Seibst wenn Schénheit als
ewiger Wert nicht mehr erreichbar sei, denn iiber die Differenz zum
Hisslichen, so kidnne die Aufgabe der Kunst doch nur darin bestehen,
das Hissliche mit Ironie zu zeigen; denn das Hissliche erschopfe sich in
der bloBen Varation und in einer praktischen Finalitit (Gauthier). Im

55 Nikias Luhmann, »Tempordisierung von Komplexitin Zur Semantik neuzeitlicher Zeir-
begriffe, in: ders., Gesellschafirsirukinr wad Samantik, Bd. 1, Frankfurt a.M. 1980, S, 265.

56 Charles Baudelire, »Der Maler des modernen Lebens« (1836), in: ders., Sawtdcke Werke.
Bd. 5, Miinchen 1989, 5, 215,
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ngewdthnlichen Leben« hatte sich linpst in einer entwickelten Kultur der
duBeren Erscheinung das Reich des Kleidungsmediums herausgebildet,
das fiir seine Formensprache Héchstrelevanz reklamierr und sich das
kaprizitse Unternehmen einer ausschlieflich verginglichen, historisch
remporiren (iiltigkeit gestateet.
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