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Die Medien der Gesellschaft

Cornelia Bohn

Der Beitrag gebt davon ans, dass sich die gesellschaftliche Bedeutung der Medien nicht auf das Sys-
tem der Massenmedien reduzieren lisst. Er unterscheidet savischen Verstehens-, 1V erbreitungs- und
Erfolgsmedien und versucht diese in eine Matrioc der wechselseitigen Ermaglichung und Belastung
ecnzutragen. Eine These ist, dass Medien sich nicht verdrangen, sondern sich verdndern, indem sie
sich u ersetzen scheinen. Besonderes Gewicht liegt anf der Darstellung der symbolisch generalisier
ten Kommunikationsmedien, die vonn Parsons als Tauschmedien entwickels wurden und ven I_uh-
mann als Kommunikationsmedien mit einem noch unausgeschipflen analytischen Potential verse-
hen wurden.

1 Vorbemerkung

Medien werden gemeinhin im Alltag und in der Forschungsliteratut mit Massenme-
dien gleichgesetzt. Wenn von Medien in diesem unausgesprochen eingeschrankten
Sinne die Rede ist, ist das Fernsehen oder das Zeitungswesen gemeint. Bei genaue-
rem Hinsehen zeigt sich aber, dass die soziologische Theorie viel weiter gefasste
Medienkonzepte mitfithrt. Massenmedien sind dann nur ein Fall des Maeglichen.
Hier soll es nicht um diesen Fall, sondern um den Raum des Moglichen gehen. Die
Medien der Gesellschaft im hier verstandenen Sinne umfassen sowohl Sprache,
Schrift, Buchdruck, elektronische Medien, Bildmedien und symbolisch generalisierte
Kommunikationsmedien wie Geld, Macht, Liebe und Wahrheit. Im Folgenden soll
eine Skizze eines derartigen erweiterten soziologischen Medienkonzepts prasentiert
werden, das vor allem in der neueren Systemtheorie weiterentwickelt wurde. Die
Tradition lieBe sich vermutlich danach ordnen, ob der gesellschaftliche Verkehr -
ber Mediensymbole vermittelt gedacht wird oder ob diese Dimension vernachlassigt
wird. Die Geldtheoretiker Marx und Stmmel, der Symboltheoretiker Mead und der
Erfinder der symbolisch generalisierten Medien Parsons fanden sich auf einer Seite,
wihrend Durkheim und Weber eher auf der anderen Seite einzutragen wiren, um
nur einige megliche Zuordnungen zu nennen.

Folgt man dem Vorschlag einer Theorie der Medien der Gesellschaft, so lasst
sich die gesellschaftliche Bedeutung der Medien nicht auf das System der Massen-
medien reduzieren. Ausgeschlossen ist damit auch die in den Kommunikationswis-
senschaften vertretene These einer ,,Mediengesellschaft®, die eine von den Mas-
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senmedien ausgehende Medialisierung immer weiterer gesellschafilicher Teilberei-
che behauptet, diese als Signum unserer Zeit begrilie oder vor der Dominanz der
Massenmedien kulwirkritsch warnt. Massenmedien greifen demnach durch die
Bindelung gesamtgesellschaftlicher Aufmerksamkeit mehr und mehr 1 das Ge-
schehen anderer Felder wie Politik, Recht, Erzichung oder Famulie cin und gefihr-
den deren Autonomie. Der Vortetl der hier vorgestellten Theorie besteht nun darin,
iber dic Verallgemeinerung gegenwirtiper Befunde hinausgehend cine gescllschafs-
theoretische Verankerung des Medienproblems denken zu konoen, Widersprochen
wird aber auch der klassisch phanomenologischen Siche, dass alle Sozialitat i face-
to-face-Situagonen grinde und alle interaktionsunabhangige Kommunikationen
bloBe Derivate seien, die sich in cinem ,als ob*-Modus abspielten. Fir die Gegen-
wart soll hier viclmehr von ciner Gleichurspringlichkeit und Gleichbedeutsamkeit
von koprasenter Sozialitat und Sozialitat im Modus der Abwesenhett ausgegangen
werden. SchiieBlich wird drittens die Auffassung vertreten, dass Medien niemals
Substitute sind. Vielmehr wird hier differenztheorctisch argumendert: dass Medicn
verindern, indem sie 7u ersetzen scheinen. Eine Leitfrage der Mediensoziologie ist
dann, wic sich eine bestchende Matrix gesellschaftlicher Kommunikation verindert,
wenn neue Medien in sie einge fithre werden,

2 Verstehensmedien, Verbreitungsmedien, Erfolgsmedien

Begreift man Gesellschaft und ihre Verinderung niche als Resultat verinderter Pro-
dukdonsweisen wie das marxistische Denken, oder veranderter Herrschattsformen,
wic von Weber her gedacht werden kann, sondern wesentlich als Verinderung ihrer
Kommunikatdonsweisen und Kommunikatdonsmedien, so st die ausgezeichnete
Theoriestelle i der Systemtheorie Luhmanns, die dieses Problem behandelt, die in
cine Medientheorie mitndende Kommunikationstheorie (vel. Luhmann 1981: ders.,
1984, Kap.4).

Sic ist mit ciner evolutionstheoretischen und svstemtheoretischen Uberlegung
gekoppelt und formulicrt sich von dem zunachst merhodischen Ausgangsproblem
wor, wie Unwahrschemlichkeit in Wahrscheinlichkeit tbertuhre wird. Fianfacher
noch: Wic ist das Normalfunkdoniceren von Kommunikation Gbethaupt maogliche
Das Anlicgen der Theorie st es nicht, Nommuntkationsprobleme zu lésen, viel-
mchr werden die kommunikativen Prakidken ciner gegebenen Gesellsehatt als 1.o-
sungen behandel, fir vorhandene Losungen werden die dazugehérigen Probleme
gesucht.

Die kommunikativen Unwahrscheinlichkeiten, namlich: Verstehen, ereichen
des Adressaten und Lirfolg der Rommunikation, werden, so die Annahme, mittels
der Kommunikadonsmedien Sprache, Schrift, Buchdruck, clektronische Medien
und symbolisch gencralisierter Kommunikationsmedien in Wahrscheinlichkeiten
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rransformiert. Wihrend Sprache koextensiv mit Gesellschaft existicrt, ist bereits dic
Schriftlichkeit cine evolutiondre Errungenschaft gesellschafticher K ommunihation.
Dies ist kein lincarer Prozess der Perfektionierung zunchmender Problemlosckapa-
zitaten — vielmehr entstehen mue der Losung eines Problems neue Probleme und
Unwahrscheinlichkeiten,  die - wiederum  Re-Normalisicrungen gescllschatthcher
Kommunikation mit anderen Medien erfordern. Man kénnte von einem Gesers der
wechselseitigen Lirméglichung und Belastung sprechen. Die kommunikative Nog-
malitdt einer basal instabilen Gesellschaft wird also durch erwartungslcitende Wahi-
scheinlichkerten stabilistert. ‘

Mit der Sprache ist erst die Moglichkeitshedingung fitr das Verstehen geschaf-
fen. Das zugrunde licgende Problem bleibt dic Intransparenz der betethgten Be-
wusstseine freinander, und diese Moglichkeit bleibt doch auf die im Walirneh-
mungshorizont befindlichen Anwesenden beschrinkt. Konnen mit dem Gebrauch
der Schrift auch Abwesende und mit der Einfihrung des Buchdrucks und anderer
Verbreitungsmedien auch anonyme Publika crreicht werden, so entfalle aber dic
Wirkung der an Mundlichkeit orientierten Persuasivtechniken — wie der Rhetorik,
die den kommunikativen Ertolg der Rede erst stiiezt. Die kommunikative Operation
der Schriftlichkeit unterscheidet sich von der Mindlichkeit ja gerade durch Autlé-
sung von Gleichzettigkeit und Gleichriumlichkeit von Mittellung und Verstchen
(vel Bohn 1999; 2005). Eine durch Schrift und Druck erméglichte und institutiona-
lisierte Kritik-, Vergleichs- und Unterscheidungskultur fordert im Gegenzug aber
die Ablehnungswahrscheinlichkeit der Kommunikadon (Eisenstein 1993). Voraus-
sctzung hierfir ist wicderum die bindre Codierung der Sprache, die erst prazise
Ja/Nein-Stellungnahmen beziiglich ciner Mittetlung ermdéglicht. Darin liegt vermut-
lich das evolutionire Potential der Sprache gegentiber ciner durchaus reflexiven und
daher sozialitatsstiftenden Wahrnehmungswahrnehmung. Lrst mit der Linfuhrung
der Schrift und verstarkt durch den Buchdruck kommt es zu der Steigerung der
Ablehnungswahtscheinlichkeit der Kommunikation, auf die symbolisch generalisier-
te Kommunikationsmedien wie Geld, Macht, Liebe, Wahrheit reagieren. Sie sind ci-
genstindige Medien, die zwar die Ja/Nein-Codicrung der Sprache voraussetzen, a-
ber selbst mit Hilte bindr codierter Praferenzcodes operieren. Jene symbolisch gene-
ralisierten Kommunikationsmedien sind ohne Rekurs auf priformierte individuelle
Motivlagen Garanten far die Verschrinkung von Mitteilung und Folgchandlung. Lis
geht also bei diesem dritten Typ von Kommunikationsmedien nicht mehr nur dar-
um zu verstehen, was Alter mitgeteilt hat, oder darum, far zeidich und rdumlich
entfernte Borschaften Gberhaupt erreichbar zu sein, vielmehr geht es darum, dass
die Mitteilung zur Primisse weiteren Handelns wird, es geht um die Ubernahime
von Selektionen fur Anschlusskommunikationen. Darauf wird spater noch emmal
eingegangen. FHesthalten konnen wir an dieser Stelle, dass das Bezugsproblem des
hier verwendeten kommunikationstheoretischen Medienbegriffs in der Uberbrii-
ckung der Alter-Ego-Divergenz besteht. Kommunikatonsmedien i diesem Sinne
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sind also nicht, wie im klassischen Transmissionsmodell, Stoffe oder technische
Apparaturen, die eine moglichst storungsfreie Informationstibertragung garantieren,
noch sind sie schon selbst die ,,Massage®, wie Mc Luhan formuliert hat, oder auf ih-
re technischen Maglichkeiten, etwa die der Speicherung, reduziert. Vielmehr tiber-
bricken sie mittels generalisierter Symbole immer eine Differenz. Im gleichsinnigen
Bezug Alters und Egos auf die verschiedenen Mediensymbole liegt schlielich die
Chance zu verstehen - das immer ein Missverstehen einschliefendes Verstchen ist -,
zeitlich und raumlich Abwesende zu erreichen und Kommunikation mit Annahme-
chancen auszustatten. Medien im beschtiebenen Sinne sind somit Orte der Hervor-
bringung generalisierter Symbole.

3 Gebrauchsweisen, Operationsweisen und Medienmetamorphosen

Die Normalisierung von Geld-, Macht- und Wahrheitskommunikaton auf der
Grundlage von Codes und Programmen beruht nun ihrerseits in diachroner und in
synchroner Perspektive auf der Textabhingigkeit der Kommunikation und auf der
Genese von Sondersemantiken in den zugehorigen Systemen Wirtschaft,
Recht/Politik, Wissenschaft, Kunst, Intimitat. Kommunikative Praktiken der Ge-
genwartsgesellschaft sind insofern durch das Zusammenwirken aller Kommunikat-
onsmedien: Sprache, Schrift, Buchdruck, elektronische Medien, Bildmedien und
symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien charakterisiert. Sie setzen sich
wechselseitig voraus und veranlassen zu einem differentiellen Gebrauch. Um cinige
Beispiele zu nennen: Seit das Telefon Eingang in die Privathaushalte gefunden hat,
ist es normal und gilt es als Zeichen sozialer Nahe, dass man telefoniert, wenn man
sich gut kennt. Der Brief fiir alltagliche Mitteilungen wirde als Distanzierungsgeste
verstanden. Ganz anders in der hofischen Gesellschaft, die von einet generellen
Prasenzpflicht gepragt war. Hier war der Brief gerade das Medium der Intimitdt
trotz wechselseitiger Anwesenheit. Mit zunehmender Verbreitung der E-Mail-
Kommunikation verindert sich der Gebrauch der verfiigharen Medien ein weiteres
Mal. Neu ist die weltumspannende Erreichbarkeit von Adressaten im Modus der
Gleichzeisigkeit. Daneben konnen jedoch eine Fille sozialer Gebrauchsweisen beo-
bachtet werden: So wihlen gleichzeitig Anwesende jetzt den Modus der fingierten
Abwesenheit und kombinieren die potentielle Gleichzeitigkeit von Mitteilung und
Verstehen mit der Moglichkeit der Abwesenheit des Adressaten, bei Wahrung der
Zeitautonomie von Alter und Ego. Craig Calhoun hat fiir den sich daraus neu ent-
wickelnden Beziehungstyp den Begriff der , tertiary relationships® gepragt (Calhoun
1998: 380f£.).

Wie aber haben sich die vorhandenen Medien selbst verandert durch das Auf-

kommen jeweils ,,neuer Medien“? Zwei sehr verschiedene Beispiele sollen hierzu
vorgestellt werden.
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Durch die Einfithrung der Schrift hat sich Sprache verandert. Raible (2001) betont
diese Ditferenz durch die Begriffe ,konzeptionell schriftlich® und , konzeptionell
mindlich*. Wamit ist gemeint, dass Veranderungen, die durch ein neues Medium in
die Kommunikation eingefithrt wetden, nicht an dessen mediales Substrat — Akustik
oder Optik — gebunden bleibt. In der Schriftlichkeit entstandene neue sprachliche
Moéglichkeiten kdnnen auch in der Miindlichkeit Verwendung finden. Ebenso lassen
sich typisch mundliche Sprachformen und Redeweisen in die Schriftlichkeit hin-
Uberkopieren. Der gut ausgearbeitete wissenschaftliche Vortrag ist, obgleich er
mundlich vorgetragen wird, eine konzeptionell schriftliche Kemmunikatonsweise.

Ein anderes Beispicl 1st die Verdnderung der Maleret durch die Einfihrung der
Fotografie. Imdahl (1996: 192) kann sogar zeigen, dass die Malerci zuetst die mit
der Fotografie erméglichten Darstellungsformen realisiert, dass es die Malerel ist,
welche die Reprisentationsmoglichkeiten der Momentfotografie erst einlost, ,,dal
die Malerei die charakteristischen Grenzfalle erfindet und erschafft, in denen die
Momentfotografie kategorial sich erfullt, und dall — womoglich — erst durch die Ma-
lerei die mittels der Momentfotografie fixierte kontingente Wirklichkeit als eine e-
ben durch dieses Medium reprisentierbare bewufit wird.“

4  Symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien und die
Medium/Form-Differenz

Fir die kommunikative Normalitat der Gegenwartsgesellschaft ist nun neben dem
Gebrauch elektronischer Medien als neuer Typ von Verbreitungsmedien der
Gebrauch symbolisch generalisierter Kommunikationsmedien charakteristisch. Sie
haben sich mit der Differenzierung der Gesellschaft nach Sachgesichtspunkten
herausgebildet (vgl. T.uhmann 1997, bes. Kap 2). Dass Zahlungsfahigkeit iiber den
Besitz von Gutern und Bedlirfnisbefriedigung entscheidet, 1st die Folge einer gesell-
schaftsweiten Anerkennung des Geldmediums. Das Akzeptieren einer wissenschaft-
lichen Erkenntnis, die wir nur gelesen, keineswegs aber durch eigene Wahrnehmung
uberpruft haben, ist Folge der Institutionalisierung der Wahrheit als Kommunikati-
onssymbol. Wenn Wahrheiten feststehen, kann man von thnen ausgehen, ohne sie
erneut prifen zu miissen. Wenn das Seegrundstiick Eigentum eines Anderen ist,
kann es ein Zweiter nicht erwerben. Symbolisch generalisierte Kommunikationsme-
dien sind darauf angelegt, dass man mit den erreichten Festlegungen etwas anfangen
kann. Sie dienen als schon reduzierte IKomplexitat, als Absorption von Ungewiss-
heit, als Pramisse fir weitere Operationen.

Erfolgsmedien nehmen in der neueren Systemtheorie die Theotiestelle ein, die
in der soziologischen Tradition Normativitit im Sinne der gesellschaftsuniversellen
Wertbindung als Garanten fiir soziale Ordnung innehatte. Nun werden Normen
nicht einfach durch Medien ersetzt, sondern das Problem wird auf eine andere Wei-
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se gelost. Die Uberbriickung der Divergenz zwischen Ego- und Alter-Positionen ist
daher nicht an die Ubereinstimmung mit Werten gebunden, vielmehr tibernehmen
Medien situativ und kontextspezifisch die Konditionierung von Motivation und Se-
lektion. Dabet stehen Selektion und Motivation in cinem zirkuldren Verhiltnis, da
jede die andere bedingt, und zwar dadurch, wie I.uhmann formuliert, ,,dal die
Konditionierung zum Motvationsfaktor gemacht wird.* (Luhmann 1997: 321)

Im Unterschied zum Modus der Normativitat behauptet der Modus der me-
diatisierten kommunikativen Normalitat eine funktionsspezifisch differenzierte Co-
dierung und Programmierung der kommunikativen Operationen der modernen Ge-
sellschaft. Die Funktionsstelle der Sicherung von kommunikativen Anschliissen
witd in der Moderne, so die Theoxe, gleich mehrfach besetzt.

Bie Theorie symbolisch generalisierter Kommunikationsmedien schlieBt an die
Theorie der Tauschmedicn — Geld, Macht, Einfluss und Wertbindung — be1 Talcott
Parsons an.! Anders aber als Parsons, der Tauschmedien auf die Vermittlung von
Input/Output —Prozessen zwischen Systemen bezogen sieht, analysiert Luhmann
symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien als systeminterne Mechanismen.
Geld wird jetzt nicht wie bei Parsons — etwa in Form von Steuerzahlungen — als In-
teraktionsmedium zwischen Wirtschaft und Politik begriffen, sondern immer wenn
Geld im Spiel ist, handelt es sich um wirtschaftliche Kommunikation. Die weitrei-
chenden Theorieentwicklungen, die solche Umstellungen motivieren, sollen hier
nicht erortert werden.

Im nichsten Schritt ist vielmehr zu betrachten, wie die bei Parsons im Ansatz
entwickelte Theorie der Tauschmedien in der Systemtheorie Luhmanns als Theorie
der Kommunikationsmedien ausgearbeitet wird. Die Erlduterung wird sich auf we-
nige Gesichtspunkte beschrinken. AbschlieBend wird auf einen weiteren Medien-

begriff, wie er in der Medium/TForm-Differenz formuliert wird, eingegangen.

Es wurde bereits festgehalten, dass die Funktion der symbolisch generalisierten
Kommunikationsmedien darin besteht, die Annahme von Kommunikation erwart-
bar zu machen in Fallen, in denen die Ablehnung wahrscheinlich ist. Jene unwahi-
scheinlichen Zumutungen der Selektionsiibernahme lassen sich fiir die einzelnen
Medien noch cinmal spezifizieren:

Warum soll ich einer unwahrscheinlichen Behauptung zustimmen, warum soll
ich akzepderen, dass cin anderer auf Glter zugreift, die ich auch gerne hitte, warum
soll ich eine willkirliche Verhaltensanweisung befolgen, warum mich am Erleben
und unter Umstinden hochst eigenwilligen Verhalten eines anderen orientieren?

! Parsons verwendet die Begriffe ,generalized media of interchange®, | circulating media®, ,,symbolic
media“ or ,mechanisms of interaction™ fast austauschbar. Die wichtigsten Studien zu den einzelnen
Medien sind zusammengefasst in: Parsons, Talcott: Politics and Social Structure, New York 1969. Eine

Debatte der Theorie findet sich in Jan J. Loubser et al. (Hg.): Explorations in G eneral Theory in Social
Science, New York 1976.
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Die Antwort der Theorte lautet nun, dass ich Alters unwahrscheinliche Behauptung
dann akzeptere, wenn er mir eine Selbstfestlegung durch den Gebrauch bestimmter
Symbole signalisiert, sich namlich auf Wahrheit beruft. Den Akt des Zugnifs auf
wirtschaftliche Guter werde ich dann erlebend hinnchmen, wenn dafir Bezablung
angeboten wird und damit gleichzeitgg die im generalisierten Medium Geld garan-
tierte Fretheit der Wiederverwendung als Fretheit des Zugritts auf andere Giiter in
Aussicht gestellt wird. Analoges lisst sich fir 1iebe und Macht zeigen. Der Licben-
de (Ego) bestatige den Weltentwurt Alters (Geliebter), obwohl impliziert ist, dass
dieser einzigartig und womoglich eigenartig ist. Lir ldasst sich zu unwahrscheinlichen
Handlungen motivieren und setzt den paradoxen Beginn jeder Liebeskommunika-
don fort, indem er auf Erleben mit Handeln reagiert und auf Schongebundensein
mit Sichbinden. SchlieBllich folgt der Machtunterlegene ciner Anwelsung, motiviert
durch die Moglichkeit negativer Sanktion, die er gerne als durchaus rcale Hand-
Jungsalternative vermeiden mochte.

Die Skizze des kommunikationstheoretischen Grundproblems wird nun im
Zuge der Theorieentwicklung durch systematische Analysen ciner Fulle von Me-
dieneigenschaften erginzt, von denen nur einige genannt werden sollen. Symbolisch
gencralisierte Kommunikationsmedien benotigen einen cinheitlichen bindaren Code
far den gesamten Medienbereich: zahlen/nicht-zahlen fir die Wirtschaft,
schon/hisslich fur die Kunst, wahr/unwahr fir die Wissenschaft, recht/unrecht fur
das Rechtssystem. Die Codierung ist die wesentliche Voraussetzung dafiir, dass sich
symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien als geschlossene Operationszu-
sammenhinge ausdifferenzieren. Im Unterschied zu dem Ja/Nein-Code der Spra-
che handelt es sich hier um Priferenzcodes mit einem positiven und einem negati-
ven Wert. Unter welchen Bedingungen aber dic Zuordnung zum negativen oder po-
sitiven Wert erfolgt, entscheiden Programme. Jene Programmierung kann nur code-
spezifisch erfolgen. So entscheiden Theorien und Methoden dariiber, ob ein wissen-
schaftlicher Befund wahr oder unwahr 1st; Gesetze und Getichtsentscheidungen
dariiber, ob eine Tat als recht oder als unrecht behandelt wird; Investitionspro-
gramme und Konsumprogramme respezifizieren das Geldmedium und motivieren
die Zahlung oder eben nicht. Wihrend Codes durch Finfachheit und Invarianz ge-
kennzeichnet sind, bedurfen die Programme cines umfangreichen semantischen
Apparats, der hochkomplex, umweltoffen und durchaus varnabel i1st. Zwischen den
Mediensymbolen allerdings besteht cine Konvertibilitatssperre: Man kann Liebe
weder kaufen noch mit Macht durchsctzen, gleiches gilt fir dic Wahrheit, so wie
sich Macht dem Urteil wahr oder nicht wahr entzieht.

Eine weitere Medieneigenschaft besteht in threr Distanz zur Moral. In fast al-
len Mediensymbolen tauchen Semantiken auf, dic betont metamoralische Konnota-
tonen mitfahren, etwa Staatsrason im Machtbereich, Profit im Feld von Eigentum
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und Geld oder die quasi-krankhafte Passion in der Liebessemantik, auch differen-
ziert sich das asthedsche Urteil gegen jeden moralischen Beigeschmack.?

Die Funkdonsweise Symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien ist nun
keineswegs an die leibliche Prisenz der Kommunizicrenden gebunden, sie scheinen
fur potentielle Interaktionsunabhingigkeit geschaffen. Bankgeschifte lassen sich am
Computer erledigen, cin relevanter Teil der Wahrheitskommunikation findet tber
Publikationen und deren Lektiire und sich daran anschlieende Forschungen statt,
auch fir Iicbeskommunikation ist Schrift, Telefen und das Internet unverzichtbar.
Dennoch konnen symbolische Kommunikationsmedien von einer systematischen
Beriicksichtigung der korperlichen Wirklichkeit der Beteiligten nicht abstrahieren.
I.uhmann hat dafiir den Begriff der symbiotischen Symbole oder Mechanismen ge-
pragt. Analog zur Ditferenzierung der Medien wird auch die Differenzierung der im
Medienbereich verwendeten symbiotischen Symbole vorgeschlagen. Denn, so die
Annahme, dic Bezugnahme auf Korperlichkeit werde in hoch spezialisiertem Sinne
erforderlich. Wiahrend sich das Wahrheitsmedium auf Wahrnehmung als letzte Evi-
denz stitzt, beschafft sich das Liebessymbol mit der Referenz auf Sexualitit cine
Jkorperliche Erdung’, das Geldmedium spezifiziert sich auf Bedurfnisse und Macht
bedient sich des Drohpotentials der physischen Gewalt. Eine wichtiger Zusatz be-
steht darin, dass allen symbiotischen Symbolen ein Selbstbefriedigungsverbot aufet-
legt 1st. Kérper brechen nicht als vitalistische Instanzen in den Kulturraum Kom-
munikation ein, die Kommunikationssymbole sind vielmehr darauf angewiesen,
dass Korper nach Mafigabe sozialer Konditionierungen benutzt werden. Fur das
Liebesmedium lasst sich die soziale Konditionietung der Sexualitit in den umfang-
reichen Studien Foucaults nachlesen (Foucault 1983). Wissenschaftshistorische Stu-
dien zeigen, dass sich neuzeitliche Wissenschaft auf Methoden kontrollierter Wahr-
nchmung festgelegt und jede Art der Intuition als Evidenzbeschaffung abgewiesen
hat. SchlieBSlich sind die inkorporierten Geschmacksvorlieben, die unsere Konsum-
bediirfnisse motivieren — wie Bourdieu gezeigt hat - in hohem MaBe sozial konditi-
oniert (Bourdieu 1982). Eine weitere Medieneigenschaft, die bereits bei Parsons er-
wihnt wird, sind die Inflations- und Deflationsrisiken des Mediengebrauchs. Die
soziale Deckung eines Mediums — und das trifft auch auf das Geldmedium zu — be-
steht nun im Vertrauen in die weitere Verwendung des Mediums in einem bestimm-
ten Sinne. Von einer Inflation des Geldmediums und in der Folge von dessen Ent-
wertung kann man sprechen, wenn sich Geld nicht zu dem Wert weiterverwenden
lasst, zu dem man es angenommen hat. Politische Macht wird inflationiert, wenn
z.B. das Erbringen staatsburgerlicher Pflichten nicht mehr durch die Gewihrung
der entsprechenden Rechte retourniert wird oder wenn politische Programme sich
als nicht umsetzbar erweisen.

”

> Detaillierte semantische Analysen zu diesen Themen finden sich in Luhmann 1982; 1989; zur Ausdif-
ferenzierung von Asthetik und Moral siehe auch Bourdieu 1999.
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Eine letzte Medieneigenschaft, die erwihnt werden soll, ist thre Reflexivitit. Entwi-
ckelte Medien zeichnen sich dadurch aus, dass sic auf sich selbst und auf thre Resul-
tate anwendbar sind. Man kann Geld fir Geld beschaffen und es mit einem Preis
ausstatten, im Feld des Wahrheitsmediums findet Forschung uber Forschung statt
und die liebessemantik sieht vor, dass man die Licbe, jedenfalls aber den Anderen
als Liebenden liebt. Wenn Medien auf thre eigenen Prozesse und Resultate ange-
wandt werden konnen, bedeutet das im Umkehrschluss aber auch, dass Resultate
eines Medienbereichs nur durch Opetationen des gleichen Mediums gedndert wer-
den konnen. So lasst sich eine Wahrheit nur durch eine Wahrheit ablosen. Der be-
reits erwihnten Konvertibilititssperre korrespondiert die Annahme, dass die Me-
dienbereiche auch ihre eigenen Stoppregeln hervorbringen und insofern fur ihre ei-
genen Resultate zustandig sind.

Die Fille der Analysemoglichkeiten, die die Theorie symbolisch generalisierter
Kommunikationsmedien bereithalt kann hier nur angedeutet werden. In den letzten
Dekaden hat sich mit dem Begriffspaatr Medium und Form ecine neue Beschrei-
bungssprache fiir mediensoziologische Befunde herausgebildet. Es gibt bereits in
der philosophischen Tradition eine Rethe dhnlicher Formulierungen, die davon aus-
gehen, dass Medien nur von einer Form aus gesehen beschreibbar sind, dass For-
men sich in Medien strukturbildend einschreiben, diese aber nicht verbrauchen.
Medien werden fiir die Bildung von Form gebunden, aber wieder freigegeben. For-
men hingegen konnen zerfallen und verbraucht werden. Am Beispiel von Wahr-
nchmungsmedien hat sich die Formulierung ,mediales Substrat und Form’ entwi-
ckelt, die neuere Fassung geht zusitzlich von der Unterscheidung von lose und
strikt gekoppelten Elementen aus. Fin Medium besteht aus lose gekoppelten Ele-
menten, eine Form flgt dieselben Elemente hingegen zu strikter opplung zusam-
men. Schliefilich geht es darum, dass nicht jedes Element mit jedem verknupft wer-
den kann, mit einem technischen Begriff kann man das als das Problem der struktu-
rierten Komplexitit bezeichnen.

Die Unterscheidung mediales Substrat und Form 16st dic vorgestellte kommu-
nikationstheoretische Medientheorie, deren Bezugsproblem als die Uberwindung
der Alter/Ego-Divergenz herausgearbeitet wurde, keineswegs ab. Die Differenz
Medium und Form lisst sich aber mit der Theorie symbolisch generalisierter JKom-
munikationsmedien verbinden. Das gemeinsame Problem ist die Unwahrscheinlich-
keit der operativen Kontinuitit von Systemen. Wihrend sich die Anschlussproble-
matik als Selektionsiibernahme bei den Erfolgsmedien ganz und gar auf die Sozial-
dimension konzentriert - es ging um hochst unterschiedliche Figuren der Motivati-
onsbeschaffung in Alter/Ego-Konstellationen — formuliert die Medium/Form-
Diffetenz das Problem als zeitlichen Vorgang des laufenden Koppelns und Ent-
koppelns. Neben dem Medienbegriff, der die Alter /Ego-Divergenz durch die Ge-
nerierung von Symbolen iiberbriickt, steht nun cin sehr viel allgemeincrer Medien-
begriff, dessen Dynamik in der Kopplung von Elementen und der Wiederauflosung
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der Resultate dieser Kopplungsvorginge besteht. ,,Wenn wir von ,Kommunikati-
onsmedien’ sprechen®, so Luhmann, ,,mecinen wir immer die operative Verwendung
der Differeny von medialem Substrat und Form.“ (Luhmann 1997: 195) Wie aber
lasst sich nun die Differenz von medialem Substrat und Form auf symbolisch gene-
ralisierte Kommunikationsmedien anwenden? Mediale Substrate von lose gekoppel-
ten Elementen sind dann z.B. Geldsummen, die gezahlt werden kénnen oder nicht
gezahlt werden kénnen, die aber nur bestimmte Formen strikter Kopplung tolerie-
ren. Im Fall des Geldmediums wire eine solche Form eine Transaktion zu bestimm-
ten Preisen. Symbolisch generalisierte Kommunikationsmedien sind demnach als
eine lose gekoppelte Menge von Elementen gegeben. Sie erreichen cine strikte
Kopplung nur durch die fiir das jeweilige Medium spezifische Form — etwa Theo-
rien, Liebesbeweise, Rechtsgesetze oder Preise.

5  Fazit

Worin genau aber liegt nun die eingangs angekiindigte gesellschaftstheoretische
Verankerung der vorgestellten Medienkonzepte? Die erste Antwort ist, Gesellschaft
selbst ist nichts anderes als thre kommunikativen Operationen. Die zweite besteht
darin, dass es offenbar Zusammenhinge zwischen der Differenzierung der Medien
und der Differenzierung der Funktonssysteme der modernen Gesellschaft gibt. Ei-
ne dritte ist, dass sich das Gescllschaftliche in der Gesellschaft nur auf dem Wege
des Vergleichs ihrer Subsysteme, ihrer Medien und Formen erschlielt.
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Vorbemerkung

Die Idee fir das votliegende Buch entstand im Laufe des Jahres 2004, die Gesamt-
konzeption nahm Ende desselben Jahres konkrete formen an. Dass der Band in-
nerhalb eines Zeitraums von weniger als zwolf Monaten realisiert werden konnte,
ist zunéchst der grofien Disziplin der beteiligten Autorinnen und Autoren zuzu-
schreiben, denen hier an erster Stelle mein herzlichster Dank gilt. Ebenso danke ich
Frau Emig-Roller vom Verlag fir Sozialwissenschaften fur dic Aufnahme des
Buchs in das Verlagsprogramm und die gute Zusammenarbeit,

Bei Projekten dieser Art sind in der redaktonellen Phase viele inhaltiche De-
talfragen zu kliren, die Nicole Zillien, Thomas Grund und Thomas Lenz in akribi-
scher und vorbildlicher Weise gelost haben. Ich mochte deren Engagement an dic-
ser Stelle besonders hervorheben. Dank auch an Sabine Wollscheid, Tobias Schio-
mer und Christian Gerhatds, die insbesondete in der Schlussphase dem Herausge-
ber mit Rat und Tt zur Seite standen.

Trier, im Oktober 2005 Michael Jackel





